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nizzato una Giornata di studi interdisciplinare sul-
le Identita Territoriali (Roma, 26 febbraio 2009),
a cui hanno partecipato alcuni geografi e diversi
colleghi della Sapienza che piu di altri si sono oc-
cupati dell’argomento. I contributi di quella Gior-
nata sono raccolti e presentati in questo volume
di geotema, nella speranza che possano riaprire il
discorso sulle identita territoriali su coordinate
nuove e spoglie di pregiudizjo.

Pochi i geografi che hanno raccolto 'invito,
sebbene fosse una buona occasione non solo per
riparlare in altri termini della tradizione di studi
geografici centrata sulle letture dei connotati ter-
ritoriali cosi come sui sensi di appartenenza, le
percezioni, le emozioni che il territorio sollecita,
ma anche per partecipare ad un confronto aperto
con studiosi di altre discipline, invitati a ragionare
sulla coordinata spazio dalla propria prospettiva
disciplinare.

Personalmente, ritengo che l'identita territo-
riale e i concetti che le ruotano attorno debba-
no essere rielaborati, adattati al cambiamento
costante che connota il nostro tempo, inseriti
nelle nuove dinamiche tra locale e globale, ma
non cancellati a priori. Anzi, ¢ proprio dalla geo-
grafia che pud scaturire una riabilitazione del
concetto di identita in termini pit aderenti alle
grandi questionj che connotano il nostro tempo,
dal multiculturalismo alla sostenibilita effettiva,
dal superamento delle logiche individualiste e
deresponsabilizzate alle relazioni con l'altro e
I’altrove, come cerco di dimostrare nel mio con-
tributo.

Numerosi sono gli spunti di riflessione che
emergono dalla lettura di questi scritti, tante pro-
spettive diverse che mostrano come le singole di-
scipline parlano di identita territoriali, sulla base
di quali riflessioni, con quali riserve, in riferimen-
to a quali territori e a quali sviluppi tematici. Non
le singole discipline, anzi, ma i singoli studiosi,
perché alla fine Iidentita territoriale &€ argomento
complesso di per sé e ognuno lo costruisce sulla
base delle proprie visioni, esperienze, sensibilita,
prerogative.

Voglio pero ringraziare tutti per aver partecipa-
to, direi coraggiosamente, a questa iniziativa, e per
aver fornito ognuno un tassello prezioso al dibatti-
to su questo tema. In particolare, ringrazio:

¢ Mirilia Bonnes e i suoi collaboratori (psicologia
ambientale) per aver evidenziato che I'identi-
ta territoriale ¢ esperienza imprescindibile per
I'esistenza umana e che questa esperienza ¢
quasi sempre inconsapevole, difficile a raccon-
tarsi e ad essere rilevata;

Carlo Blasi e i suoi collaboratori (ecologia
vegetale) che parlando di unita di paesaggio
ed ecoregioni hanno ricordato il rilievo della
componente fisico-ambientale del territorio e
i metodi della loro disciplina, tanto diversi da
quelli delle scienze sociali eppure determinan-
t nel momento decisionale;

Paolo Di Giovine (linguistica) per aver riba-
dito I'inesistenza di un rapporto univoco tra
lingua ed etnia e per aver presentato le piu
recenti ipotesi sul presunto legame tra conno-
tati genetici e linguistici, a testimonianza che la
tendenza volta a sminuire il peso della storia e
della cultura a vantaggio di una presunta datita
scientifica, non si € mai esaurita;

Luigi Lombardi Satriani (antropologia cultura-
le) per aver evocato le suggestioni, le retoriche,
irischiinsiti ne] concetto di identita, le comples-
se relazioni tra identita e alterita, e per averci
chiesto a quale bisogno possa corrispondere
I'identita territoriale, consigliandoci di non ve-
dere tale nesso in termini troppo rigidi;

Maria Clotilde Giuliani Balestrino (geografia)
per aver richiamato in poche volute righe alcu-
ne tra le pitt emblematiche identita territoriali
del nostro paese, cosi come per aver ricordato
le identita narrate, ricostruite o costruite dalla
Jetteratura, dal cinema, dallo spettacolo, che
pure rischiano di cristallizzare in un’immagine
stereotipata I'inevitabile evolversi del territorio
e dei legami con esso;

Maria Gemma Grillotti Di Giacomo (geografia)
per aver evidenziato luci e ombre dell’identi-
ta territoriale nell’evoluzione della geografia,
per aver sottolineato che le radici dell’ident-
ta territoriale risiedono nella consapevolezza e
nella volonta delle collettivita locali, per aver
ricordato la rilevanza dei connotati storici e
ambientali locali nej processi di sviluppo so-
stenibile e integrato del territorio;

Fabio Pollice (geografia) per aver ribadito la
validita del branding territoriale, applicazione
di un concetto tipicamente aziendale al terri-
torio, quando non si riduca ad una mera ope-
razione di marketing, ma rifletta Ia dimensione
identitaria del luogo, discenda da un processo
di concertazione locale e si proponga come
strumento di territorializzazione;

Franco Martinelli (sociologia urbana e rurale)
per aver ricordato che nei meccanismi di in-
clusione/esclusione sociale, che rientrano nel
discorso identtario, non sembrano contare
tanto le diversita culturali, quanto quelle di
status econommico ovvero la posizione sociale
rivestita nei luoghi dell’interazione collettiva;
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Tiziana Banini

Identita territoriale: verso una ridefinizione possibile

1. Introduzione

Che gli intensi flussi di comunicazione, la com-
plessita dei fenomeni reali e virtuali, I’'aumentata
mobilita delle persone, la globalizzazione dei lo-
cali, il cambiamento costante che connota il no-
stro tempo rendano necessaria la ridefinizione dei
sensi di appartenenza, dei legami con i luoghi, del
tradizionale concetto di identita é cosa evidente.

I1 dibattito scientifico su questi temi, condotto
da antropologi, sociologi e filosofi, ¢ orientato tut-
tavia a svuotarne il significato, puntando su alcune
argomentazioni ricorrenti: la crescente configu-
razione multiculturale delle societa e i rischi del
conflitto interetnico (Huntington, 1997; Remot
1, 2001; Sartori, 2002); la deterritorializzazione e
I'espandersi della dimensione immaginaria (Ap-
padurai, 2001); il generalizzato senso di smarri-
mento, rischio e incertezza sociale e I'ulteriore
ripiegamento individualista (Bauman, 2008). Si
preferisce parlare cosi di metissages culturali, ibri-
dazioni sempre esistite, analogie anziché differen-
ze, rinnovati cosmopolitismi che inducano a con-
siderarsi “cittadini del mondo” (Amselle, 2004),
nonché di identita plurime, liquide, fluttuanti,
che convivono in ciascuno di noi e che si com-
pongono e ricompongono collettivamente con
altrettanta fluidita, estemporaneita, incertezza,
senza un preciso legame con i territori (Bauman,
2003).

Pit1 in generale, mostrando insofferenza verso
ogni consolidata categoria concettuale (Taylor,
2006; Touraine, 2008), intesa come frutto di un
approccio razionalista intriso di positivisio, si
ritiene che il concetto di identita sia epistemo-
logicamente povero, politicamente reazionario,
retaggio della metafisica platonica e medievale
(Laplantine, 2004), inadeguato a riflettere la com-
plessita e la vetocita del nostro tempo. Il risultato
e quello che Geertz (1999, p. 8) definisce relati-

vismo ateoretico, per cul «tutto dipende dalla tua
posizione e da come vedi le cose», dando luogo
a procedure di analisi che finiscono col limitarsi
all’asettico enunciato.

Si sta creando cosi una sorta di schizofrenia tra
un mainstream scientifico che mette in dubbio il
concetto stesso di identita, e un mondo politico,
istituzionale e amministrativo che vi fa continuo
riferimento, traendo alimento dai principali ac-
cordi internazionali — da Agenda 21 (1992) alla
Convenzione Europea sul Paesaggio (2000) — che
sottolineano la necessita di partire dalla dimensio-
ne locale per garantire sostenibilita ambientale,
diversita culturale, sviluppo su base autoctona e
partecipata e quant’altro.

Del resto, se la specificita & sottoposta ad un
vigoroso processo di recupero e valorizzazione ¢
anche perché risponde ad una domanda sociale di
diversita che si manifesta nel turismo, nell’alimen-
tazione, nell’arredamento, nell’abbigliamento,
nelle forme di svago (basti pensare al successo dei
corsi di musica, danza e canto etnici): non stupisce
quindi che il sito web di qualsiasi comune italiano
sia configurato sul medesimo format, centrato su
radici culturali, memoria storica, prodotti e piatti
tipici, sagre e feste tradizionali, artigianato locale.
Ma quanto questo parlare di identita locali & au-
tentico e quanto risponde ad una mera operazio-
ne di marketing territoriale? Quanto & aderente ai
caratteri del territorio, al vissuto locale e quanto é
esito di un cavalcare I'onda del momento?

Ci0 che sembra mancare € una riflessione di
ampio respiro sulle identita territoriali, su un’iden-
tita cio¢ pensata sulla coordinata spazio, ma il
contributo dato finora dai geografi non aiuta a
sgombrare il campo da ambiguita e impasses: vuoi
perché centrato su singoli casi di studio, vuoi
perché focalizzato su aspetti politico-istituziona-
li (Paasi, 2003), vuoi perché di fronte alla com-
pressione spazio-temporale e allo sfaldamento dei
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riferimenti della modernita (Harvey, 1993), alla
crescente conflittualita sul significato, il carattere
e il futuro dei luoghi (Massey e Jess, 2001), a ter-
ritorialita sempre piu eterogenee che renderebbe-
ro possibili solo progettualitd economiche locali
su base volontaria (Dematteis, Governa, 2003),
molti preferiscono glissare, come se il parlare di
identita territoriale richiamasse argomenti della
tradizione scientifica e disciplinare troppo vetusti
per essere riproposti. Anche la geografia francese,
dopo un periodo di grande attenzione per l'iden-
tita territoriale (cfr. Quaini, 2001), sembra aver
perso interesse.

In realtd, i geografi possono tranquillamente
continuare a parlare di identita territoriale, quan-
do sia intesa in senso dinamico e suscettibile di
continua ridefinizione, ed é anzi necessario che
ne parlino, quanto meno perché essa continua
ad essere praticata e disegnata nelle stanze dei
bottoni, finendo col ripercuotersi su collettivita e
territori, a prescindere dagli scetticismi postino-
derni. In tal senso, la prospettiva geografica ¢ fon-
damentale per riportare il dibattito sulle identita
collettive ad una dimensione dell’esistenza, quale
quella territoriale, che ¢ inevitabilmente espe-
rita, al di 1a delle tante possibili identita, e che
comporta riflessioni su questioni nodali, quali la
sostenibilita effettiva, la compresenza di culture
ed ewie diverse alla grande scala geografica, la
partecipazione ai processi decisionali. Proprio
per il suo approccio multidimensionale centrato
sul territorio, la geografia ¢ chiamata insomma
a ricomporre quella contraddizione di fondo tra
critica alla modernita e inevitabili agganci con la
modernita, che & all’origine delle molte incoeren-
ze del nostro tempo'.

I1 punto ¢ proprio questo. Mentre una certa
letteratura scientifica di successo propone il mito
del “nomade globalizzato” (Attali, 2003), che ci
vorrebbe tutti erranti da un capo all’altro del
mondo ovvero cosmopoliti ¢ senza radici territo-
riali, la maggior parte delle esistenze dei comu-
ni mortali si svolge entro spazi quotidianamente
ben definiti. Mentre 1 flussi globali di persone,
informazioni, merci attraversano 1 luoghi in un
mix di realta e virwalita (Appadurai, 2001), quei
luoghi si ridefiniscono comunque secondo i loro
preesistenti connotati. Mentre il mondo cambia,
alcune esigenze, alcune strutture di riferimento,
alcuni apparati concettuali e operativi mantengo-
no la loro validita.

I’identita territoriale rientra a pieno titolo in
questa casistica, non solo perché ¢ nelle territo-
rialita pregresse ovvero nei rapporti tra collettivi-
1a, spazio e tempo che hanno restituito ai luoghi

tracce materiali e immateriali, con cui ¢’€ comun-
que da fare i conti (Raffestin, 2003), ma anche
perché espressione di esigenze esistenziali, sociali,
culturali, nonché politiche ed economiche, con-
siderando gli assunti normativi della sostenibilita.
Si tratta di un tema trasversale, quindi, interdi-
sciplinare per eccellenza, che indubbiamente va
aggiornato ma non eliminato fout court.

Questo contributo intende proporre alcune
coordinate attraverso cui rielaborare I'identita ter-
ritoriale, intesa come categoria concettuale che si
riferisce pur sempre ad una specificita materiale
e immateriale, ma che € sostenuta da altri motivi
e obiettivi rispetto alla tradizione di studi geogra-
fici, a partire dalla scala privilegiata, cioé contesti
territoriali di limitata estensione, ove i vissuti in-
dividuali e collettivi si esperiscono con maggiore
frequenza e intensita.

2. Identita e sistema locale

La questione identitaria e riemersa nel corso
degli ultimi tempi anche per la crescente impor-
tanza attribuita alla dimensione locale, laddove
con questa espressione, al di la delle varie inter-
pretazioni (Giusti, 1998), si intenda un territorio
di dimensioni contenute e contraddistinto da pro-
prie specificita®.

Per comprendere tale rilievo, almeno nel con-
tinente europeo, € necessario fare riferimento
alle complesse dinamiche di natura politica,
economica e sociale che hanno avuto luogo daij
tardi anni ‘80 dello scorso secolo e di cui si &
parlato ampiamente in altra occasione (Banini,
2003a). Qui basti sottolineare che la dimensione
locale € sempre pit considerata come entita di
base per il raggiungimento di diversi obiettivi:
la diffusione capillare di comportamenti soste-
nibili, la progettualita economica su base au-
toctona e partecipata, I'implementazione della
sussidiarieta e della governance, lo sviluppo della
coesione sociale e della partecipazione ai pro-
cessi decisionali, la valorizzazione della diversita
culturale, al pari della biodiversita, in un sistema
globale che mentre tende ad uniformare im-
prime nuovo slancio e valenza alla specificita
(Hannerz, 1996).

Sotto il profilo scientifico, il dibattito sullo svi-
luppo locale € stato molto fecondo e si € accom-
pagnato all’elaborazione di modelli teorici e ope-
rativi sicuramente utili nel momento progettuale,
ma che chiamano in causa motivazioni, finalita e
scale diverse da quella qui intesa (Magnaghi, 1998;
Dematteis, Governa, 2005)3.
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In questa sede I'attenzione ¢ infatti posta su-
gli ambiti locali intesi come territori dell’abitare,
quotidianamente vissuti, individuabili in base alle
percezioni collettive, perché la priorita & data alla
costruzione o ricostruzione di relazionalita socia-
li, valori, significati e obiettivi condivisi, centrati
sul e peril territorio locale e dunque dal riscontro
operativo. Riscontro operativo ordinario, ¢ bene
sottolineare, perché per dare seguito ad un go-
verno locale ispirato continuativamente alla so-
stenibilitd autoctona e partecipata, ¢ necessario
che la collettivita sia consapevole dei fondamenti
materiali e immateriali della propria specificita,
suscettibili di essere modificati, ridefiniti, pensati
ex movo, Ma non certo improvvisati sul momento,
magari a seguito di una scomoda decisione so-
vralocale o di un’estemporanea opportunita di
finanziamento.

Intesa come processo collettivo continuativo,
I'identita territoriale si configura cosi non solo
come pre-requisito dello sviluppo locale, ma an-
che come produzione di una specificita che ¢ al
tempo stesso diversita culturale, sociale, territoria-
le ovvero patrimonio di validita globale.

Resta il fatto che il locale cosi inteso non é pia
assimilabile ad un’entita chiusa, poco dinamica,
con scarse e rare relazioni esterne, quanto ad un
sistema, cio¢ un contesto che & in grado di auto-
organizzarsi secondo le proprie logiche, ma che
¢ collegato ad un ambiente esterno, da cui rice-
ve (e verso cui invia) impulsi in grado di mutare
costantemente il proprio assetto (e quello di altri
sistemi locali). In altre parole, un locale che € or-
ganizzazione autopoietica rispetto alle sue relazio-
ni interne, ma anche parte integrante di una rete
di relazioni di dimensioni potenzialmente globali.
Locale, anzi, come “nodo di reti globali” (Demat-
teis, 2002), in un mosaico globale ove i singoli
nodi sono interconnessi non solo grazie alla fitta
rete di comunicazioni materiali e immateriali che
ha ormai annullato tempi e distanze, ma anche
perché laloro tendenziale specializzazione funzio-
nale implica interdipendenza e complementarieta
reciproca (ibidem).

3. Territorio locale e consapevolezza collettiva

L’identita territoriale comporta il riferimen-
to al legame che intercorre tra le collettivita e i
luoghi in termini di percezioni, cognizioni, emo-
zioni, ad un argomento cioé¢ che appartiene alla
tradizione geografica, ma che ¢& stato oggetto di
profonda rivisitazione, alla luce delle sempre pit
frequenti intersezioni tra locale e globale e della

diversificazione delle esperienze esistenziali che
renderebbero tale legame ancor pit complesso
e sfuggente a qualsiasi categorizzazione (Massey
e Jess, 2001).

Se oggi risulta difficile parlare di legami con i
luoghi collettivamente condivisi, tuttavia, & anche
per motivazioni molto concrete, cio¢ perché esi-
stono impedimenti strutturali, dovuti a ritmi di
vita intensi e veloci, al sovraccarico di impegni
quotidiani, alle stesse strutture fisiche dell’abita-
re, pensate per rispondere all’incremento della
popolazione e della domanda di abitazioni, ma
tenendo poco conto degli effetti sociali che ne
sarebbero derivati. Di fatto, i palazzoni che con-
notano lo skyline di citta e paesini sono divenuti
ancor piu funzionali al riprodursi delle logiche
individualiste e dei desideri di ulteriore isolamen-
to che connotano il nostro tempo, configurandosi
come spazi privi di effettiva relazionalita, quasi non
luoghi, estendendo la nota definizione di Augé.

La riattivazione delle sinergie tra individui di
una collettivita locale che condivide il medesimo
territorio dell’abitare & perd obiettivo possibile
da raggiungere, a partire dal fatto che il legame
con lo spazio rientra tra i bisogni fondamentali
degli esseri umani ed € tanto piu forte quanto
piu si riferisce agli ambiti residenziali, come gia
evidenziato dagli studi della behavioural geography
(Gold, 1985) e della psicologia ambientale (Bon-
nes, 2005). Che poi lo stare ol tornare a casa non
riguardi ’ambito delle quattro mura domestiche,
ma si riferisca al contesto territoriale in cui tali
mura sono inserite, ¢ confermato dal comporta-
mento delle comunita immigrate, che tendono a
riprodurre le proprie Litte Italy e China Town
ovunque si trovino: un’esigenza di condivisione
culturale (lingua, tradizioni, visioni del mondo)
indotta dalla circostanza del vivere in un altrove,
indubbiamente, ma che oggi si ripropone capil-
larmente, proprio grazie alla globalizzazione dei
locali, richiedendo anch’essa un sostanziale ripen-
samento, come si dira avanti.

In un mondo sempre pit ricco di sollecitazioni
e di molteplici appartenenze reali e virtuali, la
presenza di un territorio di riferimento sembra
anzi acquisire ancor piu rilievo nelle vite di ciascu-
no, come fosse un pattern attraverso cui filtrare e
ricomporre il continuo senso dell’esperienza con
l'altro e I'altrove’. La sensazione € quindi che, a
fronte di una realta sempre piu complessa, incerta
e rapida nei cambiamenti, il territorio dell’abitare
diventi ancor pit un solido riferimento nella vita
delle persone, e che tra le molteplici identita vis-
sute individualmente, grazie al diversificarsi delle
esperienze esistenziali, il legame con il territorio
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raramente si riscontra, soprattutto negli immigrati
dal Sud del mondo (Banini, in corso di stampa).

Allo stato attuale, del resto, il multiculturalismo
alla grande scala non deriva da una libera scel-
ta, ma dal fatto che intere collettivita non hanno
possibilita di vivere al meglio nelle loro sedi ori-
ginarie, con cio che ne consegue, peraltro, in ter-
mini di dissipazione di culture locali. La retorica
del multiculturalismo rischia anzi di agevolare la
perpetuazione dei problemi nelle aree da cui la
diversita culturale proviene, laddove la vera que-
stione da risolvere ¢ il motivo che spinge il Sud del
mondo a trasferirsi nel Nord e garantire ai Paesi
pitt poveri il sostegno effettivo per trovare una
propria via allo sviluppo (Banini, 2003b). In caso
contrario, si rischia di arrivare ad uno scenario
inquietante: il Nord del mondo coacervo delle pit
disparate culture, il Sud del mondo serbatoio di
risorse e contenitore dirifiuti, nonché casa dei pit
disperati, quelli che non hanno modo di emigrare
e che sono tenuti in vita dagli scarti medicinali e
alimentari dell’opulento Nord.

6. Verso la transcalarita identitaria

Se 'obiettivo dell’ecosviluppo su base autocto-
na e partecipata ¢ il modello politico di riferi-
mento per tutte le scale geografiche, a partire da
quella locale, e se per questo obiettivo ¢ necessaria
la definizione di una piattaforma di valori, concet-
ti, norme, simboli condivisi, allora tale processo
deve interessare tutte le scale geografiche, fino
a comprendere I'intero globo, partendo dal pre-
supposto che tanto piu piccola ¢ la scala a cui si
riferisce il concetto di identita, quanto pit univer-
salistiche si fanno, inevitabilmente, le concezioni
che ne sono alla base.

Su scala sovralocale, questa azione & svolta
dalle istituzioni politiche e amministrative, ma in
modo indiretto, nell’ambito di un qualche accor-
do settoriale, con tutt limiti che ne conseguono
in termini di ricaduta effettiva su societd e terri-
tori. Se a cio si aggiunge il fatto che tanti conflitti
sanguinosi, apparentemente originati da insolute
questioni identitarie, si debbano proprio a deci-
sioni maturate dall’alto - anche laddove si era a
lungo convissuti senza problemi (Fabietti, 2003;
Remotti, 2001) - si comprende come il parlare di
piattaforme di valori e obiettivi condivisi a livello
istituzionale possa suonare come una contraddi-
zione in termini.

Nel cammino verso un mosaico di locali inter-
connessi armonicamente tra di loro e strutturato
su logiche autoctone e partecipate, cio che € ri-

chiesto € invece un cambiamento dal basso, dalla
gente comune, attraverso l’acquisizione di cono-
scenze e strumenti per interagire con l'alterita e
Paltrove, al di 1a dei limiti etnocentrici e delle
distorsioni mediatiche, in grado di sollecitare ri-
flessioni individuali e collettive sul significato del-
lo stare al mondo ovvero su stili di vita, consumi,
relazioni, usi del tempo.

Un cambiamento a partire dalle persone e dal-
le collettivita locali, dunque, che pur nella consa-
pevolezza della propria specificita comporti aper-
tura verso l’alterita in senso lato, secondo logiche
di effettivo dialogo interculturale piuttosto che di
asettico multiculturalismo (Maalouf, 2005).

Posta in questi termini, 'identita territoriale si
configura come processo e come esercizio transca-
lare, che consente di individuare le specificita di
un dato territorio, alla luce delle alterita in esso
presenti e degli altrove con cui esso ¢ in contatto,
ma che induce anche a superare il mero senso di
appartenenza locale e a comprendere I'importan-
za dell’unita nella diversita in senso operativo, at-
traverso la ricerca di valori comuni e perseguendo
intenti condivisi, mediante il dialogo e il confron-
to continuo tra semplici cirtadini di mondi diversi,
sulla base di esperienze concrete (Banini, 2006).

Un’identita territoriale che parta dunque dalla
scala locale ma sia aperta alla dimensione globale,
al confronto diretto con altre entita locali e so-
vralocali, alla collaborazione e alle progettualita
condivise, secondo logiche di «cooperazione tra
i lnoghi» anziché di «competizione dei luoghi»
(Turco, 2003, p. 14), attraverso un costante com-
promesso dialettico tra particolare e universale
(Ferrarotti, 2007), tra forme collaborative all’in-
terno e federative o sussidiarie all’esterno (Ma-
gnaghi, 2006) e sempre tenendo presente la cor-
nice di riferimento globale, in grado di restituire
senso e significato al tutto. Un percorso, dunque,
che farebbe appello non tanto a principi etici co-
smopoliti, rispetto ai quali vi € una rinnovata sen-
sibilita, come dimostra I’eco degli scritti di Morin
(2001), Tomlinson (2001), Tuan (2003), quanto a
contenuti ed esperienze concrete, vissute in prima
persona, facendo leva proprio sulla diversita socia-
le e culturale, sui contatti con 'alterita e 'altrove
che ormai si riscontrano in ogni locale.

7. Un compito per la geografia

L’espressione “identita territoriale” entra fin
troppo spesso nel linguaggio comune, come fosse
qualitd intrinseca e scontata del territorio, pre-
standosi alle piu varie manipolazioni: sostenere
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iniziative dal mero tornaconto economico priva-
to, legittimare movimenti autonomisti di dubbia
base storica-culturale, dare vita ad opportunisti-
che alleanze per ottenere finanziamenti pubblici
e quant’altro, in aperta contraddizione con la fi-
losofia che sottende la sostenibilita, la sussidiarieta
e la partecipazione ai processi decisionali.

Il rischio ¢ quello di svuotare di significato un
concetto che assume importanza fondamentale
non solo ai fini della gestione sostenibile e par-
tecipata del territorio, ma anche sul piano del-
I'esistenza ordinaria delle collettivita locali, per le
quali ¢ auspicabile il ripristino delle relazioni con
il territorio e peril territorio, al di 1a di ogni diffe-
renza sociale, generazionale, culturale, per il solo
fatto di trovarsi in un particolare luogo, insieme
ad altre persone.

L’identita territoriale & qualita intrinseca di certs
territori, quelli che scelgono un continuo processo
collettivo di attribuzione di senso ai propri caratteri
sociali e territoriali, attraverso I’azione centrata sul
bene e la cura del territorio, posto che «l’identita si
costruisce, si decostruisce e si ricostruisce nel tem-
po o meglio attraverso il tempo» (Raffestin, 2003,
p- 5), che «le identita dei luoghi sono un prodotto
delle azioni sociali e del modo in cui le stesse per-
sone se ne danno una rappresentazione» (Massey
e Jess, 2001, p. 97), che la localita & «proprieta
fenomenologica della vita sociale, una struttura di
sentimento prodotta da particolari forme di attivita
intenzionale e che produce tipi peculiari di effetti
materiali» (Appadurai, 2001, p. 237).

Ma ogni contesto locale € un potenziale ambito
identitario, suscettibile di divenire effettivo quan-
do la collettivita diventi consapevole della sua spe-
cificita e del proprio senso del luogo, presupposto
di base per azioni condivise, partecipate, ispirate
alla sostenibilita e ritenute valide per il territorio
e la societa locale stessa. E’ in questo modo che
abitare diventa «capacita di preservare autonoma-
mente la propria identita grazie al cambiamento
e grazie al mantenimento delle condizioni di pos-
sibilita del cambiamento» (Turco, 2003, p. 14) e
che «laricerca sull’identita dei lnoghi perde il suo
sapore archeologico, museale, divenendo ricerca
sul futuro possibile dell’insediamento umano»
(Magnaghi, 2003, p. 14).

Individuare tali contesti identitari, potenziali o
effettivi, a partire dal vissuto delle popolazioni lo-
cali, diventa allora obiettivo prioritario, anche per
fare in modo che le collettivita diventino garanti
della sostenibilita e specificita dei territori in cui
sono insediate, evitando di subire passivamente
decisioni dall’alto e dall’esterno, tenuto conto che
I’omologazione si nutre dell’indifferenziato e che

il localismo eterodiretto ¢ una contraddizione in
termini (Giusti, 1998). Ambito locale quindi come
produzione condivisa di specificita, che al tempo
stesso € diversita ovvero patrimonio globale.

A partire dalle identita territoriali locali, dun-
que, ma nella consapevolezza della reciproca com-
plementarieta ed interdipendenza, superando la
tradizionale visione multiscalare — articolata in
compartimenti stagni, secondo le suddivisioni am-
ministrative o politiche ovvero le scale decisionali
- per abbracciare un’ottica transcalare, sistemica,
dove la relazionalita tra scale uguali e diverse della
territorialita € intrinseca e¢ imprescindibile, pro-
prio come le tessere di un unico mosaico.

Prima che come progettualitd economica, c’¢
una sostenibilita effettiva da costruire nel governo
ordinario dei territori, con la partecipazione della
collettivita locale, che meglio di ogni altra ne co-
nosce potenzialita, limiti, problemi. E prima ancora
c’é bisogno che le persone rendano esplicito e con-
sapevole il proprio legame ai luoghi, che imparino
a comunicare, a gestire il conflitto, a pervenire a
visioni condivise e concertate, a dar vita insomma
ad una reale integrazione tra esseri umani e tra es-
seri umani e natura, ormai fin troppo alterata, che
alla fine sembra essere il vero obiettivo finale.

Tutto questo ¢ difficile da realizzare, ma possi-
bile, a partire, a mio avviso, proprio dal recupero
¢ dalla rivisitazione del concetto di identita terri-
toriale ovvero a partire dalla gente, dagli abitanti
dei singoli luoghi.

Per la geografia, cost come per le altre discipli-
ne sociali, si profila un ambizioso lavoro di ricerca
e di attivita sul territorio, al di 1a dei meri circuiti
accademici, che richiede le competenze e le sen-
sibilita di quanti intendano raccogliere una sfida
scientificamente fuori moda, ma densa di risvolti
attuali e futuri.
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aggregazioni progettuali volontarie, tracciando cosi una pri-
ma grossolana geografia della risorsa autoprogettuale, come
indicatore di forme di autorganizzazione locale» (Dematteis,
2003, pp. 13-14).

* «La territorialita umana sembra funzionare come un pro-
cesso continuo di allargamento e ritorno. Ci si “perde” oltre
il confine dell'ambito conosciuto e si riporta la fetta di reale
nuova in relazione al punto di partenza come se tutto cio
che ¢ enigma ed ¢ sconosciuto venisse messo oltre il confine
dell’abitato, per esorcizzarlo, ma anche per poterlo conoscere
in relazione ad un pattern gia ordinato» (La Cecla, 1993, p.
41-43).

* «Per popoli diversi da noi I'ambiente & ancora un materiale
preziosissimo su cui appoggiare le proprie classificazioni e i
propri sistemi di riferimento. A noi pare di poterne quasi fare
a meno, ma si tratta pit di una rimozione che di una rinuncia
reale» (La Cecla, 1993, p. 43).

®«Va tenuto presente come il passaggio delle persone dalla
inconsapevolezza alla consapevolezza dei setting e dei luoghi
(place awareness) appare soprattutto affidata al verificarsi di
qualche cambiamento, nel setting o luogo abitato oppure nel
rapporto tra la persona e questo. Tali cambiamenti sembrano
rappresentare il principale stimolo per I’avvio nelle persone
di una maggiore consapevolezza relativa ai luoghi abitati ed in
certi casi anche per una maggiore consapevolezza ambientale
(environmental awareness)» (Bonnes, 2005, p. 179).

" «La sociotopia & un ambito di interazione fisica e simbolica
nel quale il soggetto diventa competente: per meglio dire, eser-

cita e sviluppa la sua attitudine a vivere con altri soggetti sul
territorio, ad abitare partecipativamente una terra che sente
come sua» (Turco, 2003, p. 27-28).

* Sottesa a questo obiettivo € Pattivazione di modalita di inte-
razione sociale ispirate al dono e allo scambio gratuito, al di
12 dei parametri monetari, come presupposto di integrazione
sociale e di sostenibilita. Riferimento d’obbligo, in tal senso, &
Marcel Mauss e il Mouvement anti-utilitariste dans le sciences
sociales (MAUSS).

Y Si tratterebbe quindi di accentuare gli atributi di dinamicita
e processualita del concetto di cultura, comunque inteso come
«complesso di valori, schemi di attivita, aspirazioni, atteggia-
menti, orientamenti, rispetto ai quali si forma e si consolida
un consenso, per cui si producono attivita, modi e tecniche di
soluzione, strumenti di diffusione percepiti dagli appartenenti
ad un determinato gruppo, comunita, societa come ottimali
e degni di essere perseguiti» (Di Cristofaro Longo, 1993, p.
231).

1 Fondamentali, in tal senso, sono gli studi sulla negoziazione,
intesa come dinamica in cui due o pit parti interdipendenti,
ma con obiettivi contrapposti, «decidono di intraprendere un
processo di interazione sociale per raggiungere un accordo
reciprocamente soddisfacente» (Marcarino, 2004, p. 245).
"1l concetto di identita territoriale prescinde quindi da quel-
lo di identita culturale, prestandosi ad essere utilizzato anche
in riferimento a contesti, quali gli ambiti di quartiere delle
grandi citta, che spesso non hanno una loro cultura tradizio-
nalmente intesa.
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Spazio, luoghi e identita locali nelle tendenze recenti

della psicologia ambientale

1. La nascita della psicologia ambientale: verso
una nuova concezione dei “luoghi”

La psicologia dovrebbe essere molto grata a geo-
grafi e architetti, perché senza di loro non avrebbe
forse mai scoperto la Psicologia Ambientale (PA).
In ogni caso, senza gli architetti, la psicologia non
avrebbe mai sviluppato né la Psicologia Architet-
tonica (Bonaiuto, Bilotta, Fornara, 2004; Bonaiu-
to, Fornara, Bonnes, 2004), né probabilmente gli
ulteriori vari indirizzi della PA, che oggi sempre
piu si stanno delineando con varie denominazioni,
seguendo la crescente rilevanza e pervasivita che le
problematiche ambientali hanno ormai assunto, ai
livelli sia locali sia mondiali o globali: la Psicolo-
gia Ambientale della Sostenibilita (Bonnes, 2003),
la Psicologia Ambientale del Turismo (Bonnes,
2002), la Psicologia Ambientale del Cyberspazio
(Bonaiuto, 2002; Riva, Galimberti, 2001), la Psico-
logia Sociale dell’Educazione Ambientale (Bonnes,
Bonaiuto, 2002; Bonnes, 2003), la Psicologia del-
I’Ambiente Urbano o Psicologia Ambientale della
Citta, ecc. (cfr. Gifford, 2007).

Si ritiene inoltre a parere di molti che senza la
PA, non si sarebbe probabilmente mai sviluppata
dentro la psicologia, fino al punto attuale, quel-
la svolta in senso ecologico-contestuale delineata
fin dagli scorsi anni 40 dallo psicologo sociale
Kurt Lewin e fondata sulla sua famosa equazio-
ne C=f(PxA), ove il comportamento umano (C),
con i relativi processi psicologici che lo accompa-
gnano, ¢ funzione (f) delle caratteristiche della
persona (P), combinate con quelle del relativo
ambiente (A) nel quale questi avvengono.

E del resto ben noto che, proprio grazie al-
I’emergere in certi Paesi di alcuni interessi speci-
fici da parte della progettazione architettonica e
urbanistica, si sono avviati durante gli scorsi anni
’50 i primi gruppi di collaborazione sistematica tra
architetti e psicologi: negli USA (con W. Ittelson

e H. Proshanky), in Canada (con H. Osmond), in
Francia (con P. Silvadon), nel Regno Unito (con
T. Lee e D. Canter), ecc. (cfr. Stokols, Altman,
1987; Bonnes, Secchiaroli, 1992).

Gli architetti volevano in questi casi arrivare a
proporre, per gli edifici da costruire o rinnovare,
le migliori proposte progettuali possibili per i re-
lativi previsti utilizzatori, specie quando le necessi-
ta abitative di questi si prospettavano come meno
prevedibili per via intuitiva da parte degli stessi ar-
chitetd, trattandosi in genere di popolazion: speciali,
quali anziani, studenti, pazienti psichiatrici, pazienti
pediatrici, eccetera. Allo stesso tempo in questi Paesi
la psicologia risultava in quegli anni gia alquanto
sviluppata e consolidata quale ambito scientifico, da
potersi ritenere con sufficiente sicurezza capace di
fornire conoscenze psicologiche specifiche, utili per
la stessa progettazione architettonica ed edilizia.

Gli altri settori disciplinari esterni alla psico-
logia che hanno contribuito in modo determi-
nante all’emergere della psicologia ambientale
sono rappresentati dall’ambito delle scienze del-
I'ambiente fisico-geografico da un lato e da quel-
lo del settore naturalistico-ecologico dall’altro,
i quali hanno dimostrato, negli ultimi 70 anni,
un interesse crescente e sempre piu specifico nei
confronti de] cosiddetto “fattore umano” o “an-
tropico”, considerato una componente sempre
pitt inscindibile dei processi fisico-naturali, tradi-
zionalmente oggetto di tali discipline. All'interno
della geografia, in corrispondenza al progressivo
spostamento di questa in direzione della geografia
umana, compaiono gia negli anni '40 proposte
circa la necessita di indagare sulle componenti psi-
cologiche connesse all’indagine geografica. Ne &
un esempio la “geosofia”, proposta fin dagli anni
’40 dal geografo americano Wright quale nuovo
campo di studio della geografia, che prevedesse
anche l'esplorazione delle immagini che le per-
sone hanno degli ambienti geografici (Bonnes,
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a rimanere al di fuori della consapevolezza quoti-
diana (everyday awarness) delle persone che li pra-
ticano e li abitano. Al tempo stesso essa dimostra
come questi stessi ambienti, quando opportuna-
mente considerati e indagati attraverso strumenti
appropriati, non risultino affatto indifferenti o
neutri a livello affettivo delle persone che i pra-
ticano, cioeé al livello innanzitutto di relativi senti-
menti o affetti suscitati nelle persone implicate.

Gli psicologi ambientali hanno infatti subito
dovuto — e devono tuttora — escogitare e utiliz-
zare metodologie peculiari in questo senso, ca-
paci cio¢ di consentire 1'osservazione sistematica
di questo tipo di esperienza umana tipicamente
o tendenzialmente inconsapevole. Sono cosi nate
quelle metodologie tipiche della PA, quali le map-
pe comportamentali (behavioral maps), le risposte
o mappe grafiche (sketch maps) e tutti gli aleri vari
strumenti psicometrici verbali e non verbali altret-
tanto specifici, capaci di rilevare le peculiarita di
questo tipo di esperienza umana.

Noi stessi, insieme ai vari ricercatori del CIR-
PA (Centro Interuniversitario di Ricerca in Psi-
cologia Ambientale) abbiamo lavorato molto in
questo senso, mettendo a punto vari strumenti
psicometrici specifici, quali ad esempio le varie
scale di percezione di qualita residenziale ambien-
tale (Bonaiuto, Aiello, Perugini, Bonnes, Ercola-
ni, 1999); di attaccamento residenziale (ibidem),
di percezione di qualita affettive dei luoghi (Pe-
rugini, Bonnes, Aiello, Ercolani, 2003), di ident-
ta locale (Bonaiuto, Carrus, Martorella, Bonnes,
2002), ecc. Abbiamo cosi potuto anche evidenzia-
re I'interesse dell'impiego di tali strumenti per la
comprensione del rapporto degli abitanti con vari
specifici ambienti di vita, mettendo in evidenza
in particolare la natura tendenzialmente multidi-
mensionale con cui I'esperienza dei luoghi tende
a configurarsi, per le persone che li praticano e
li abitano; siano essi luoghi urbani (ad esempio,
Bonaiuto et al, 1999; Bonaiuto, Fornara, Aiello,
Bonnes, 2002), luoghi ospedalieri (Bonaiuto, For-
nara, 2003), luoghi parco (Bonaiuto, Carrus, Mar-
torella, Bonnes, 2002), luoghi universitari, ecc.

E importante sottolineare come il passaggio
delle persone dalla inconsapevolezza alla con-
sapevolezza dei setting e luoghi (place awarness)
appaia soprattutto affidata al verificarsi di qual-
che cambiamento, nel setting o luogo abitato op-
pure nel rapporto tra la persona e questo. Tali
cambiamenti sembrano infatd rappresentare il
principale stimolo per l'avvio nelle persone di
una maggiore consapevolezza relativa ai luoghi
abitati e ai relativi paesaggi di questi; questo in
certi casi anche per una generale maggiore consa-

pevolezza ambientale (environmental awarness). Ad
esempio, puo essere talvolta una trasformazione
spazio-fisica rilevante del luogo, che si impone al-
I'attenzione sensibile per rapidita di accadimento
e immediatezza percettiva, come ad esempio un
intervento edilizio importante nel caso dell’am-
biente costruito o altre varie trasformazioni visibili
anche di tipo catastrofico di un luogo o paesaggio
naturale (crolli, inondazioni, ecc.).

Anche il cambiamento della tipologia di per-
sone che abitualmente popolano un luogo, puo
rappresentare un importanie elemento di trasfor-
mazione di un luogo. Altre volte pud invece essere
un evento volto a cambiare il rapporto tra le per-
sone e il luogo, che impone una nuova e diversa
attenzione per il luogo stesso. Talvolta puo essere
I'acquisizione di una specifica e nuova informazio-
ne/conoscenza relativa al luogo; altre volte puo
essere il trasferimento pili 0 meno temporanco
della persona, da uno specifico setting o luogo
ad un altro (ad esempio, cambio di abitazione,
quartiere, citta, regione, Paese, ecc.). Nei vari casi
aumenta, per le persone implicate in questi luo-
ghi, la cosiddetta salienza in senso psicologico dei
medesimi setting o luoghi di vita, cio¢ la rilevanza
di questi a livello di percezioni, sentimenti, affetti,
cognizioni e azioni. Aumenta cio¢ la capacita di
quest setting e luoghi di diventare contenuto di
specifiche conoscenze, atteggiamenti e intenzioni
comportamentali, cioé di consapevolezze ambientali
da parte delle persone implicate.

La PA, partendo dalla constatazione di questa
tendenziale inconsapevolezza ambientale (envi-
ronmental unawarenessy che caratterizza il vivere e
I'abitare quotidiano delle persone, ha ben presto
avvertito la necessita di articolare e distinguere,
attraverso opportuni concetti (o costrutti psico-
logico-ambientali), le varie modalita di relazione,
pitt 0 meno consapevoli ed elaborate a livello co-
gnitivo/affettivo, che le persone instaurano con i
relativi luoghi o setting abitati.

Ad esempio, nel considerare il legame di attac-
camento affettivo che le persone tendono a svilup-
pare verso i propri luoghi di residenza (casa, quar-
tiere, citta, regione, ecc.), si cerca di distinguere
I'attaccamento per radicamento di luogo (rootedness),
da quello che si definisce invece senso del lwogo (sense
of place). 11 primo per identificare I'attaccamento
principalmente fisico-emotivo, che si manifesta nel-
la semplice volonta di non muoversi o allontanarsi
dal Tuogo in questione e che risulta tipicamente
caratterizzato da poca o nessuna consapevolezza
del luogo (place unawareness). 11 secondo per iden-
tificare I'attaccamento affettivo pitt cognitivamen-
te elaborato e articolato e quindi pit consapevole
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Identita ecologica e pianificazione del territorio

1. Introduzione

Il concetto di sviluppo sostenibile si basa sul
principio secondo cui economia, societa e am-
biente rappresentano un sistema complesso, in
cui le diverse componenti interagiscono tra loro e
rispondono in modo organico alle perturbazioni.
Da quando il concetto di sostenibilita é entrato
a far parte dei processi pianificatori, gli ecologi
sono chiamati ad integrare le loro competenze
sulle componenti ambientali con quelle delle altre
figure coinvolte nella pianificazione. Pertanto, il
contributo che l'ecologia pud dare alla sosteni-
bilita non & solo quello strettamente legato alle
componenti naturali - conservazione delle specie
e degli habitat, istituzione di aree protette, analisi
delle risorse e dei servizi ecosistemici - ma €, anche
quello di fornire un approccio scientifico al siste-
ma uomo-ambiente come ecosistema. L'approccio
ecosistemico facilita I'interpretazione delle com-
plesse interazioni tra uomo, ambiente fisico e vita
selvatica a diversi livelli di indagine, dai singoli
organismi, alle comunitd e al territorio (O’Neill
et al., 1986).

Quest’ultimo grado di complessita viene inda-
gato da diverse discipline, tra cui la geografia degli
ecosistemi, principalmente sviluppata dalle scuole
di pensiero anglo-americane, e lecologia del paesag-
gio, nata invece nel nord Europa (si veda per una
sintesi Makhdoum, 2008). Obiettivo in comune
ai due approcci € I'analisi ecologica del territorio
per poter identificare, classificare e cartografare
unita omogenee dal punto di vista biofisico e/0
antropico, ecoregioni o unita di paesaggio s.l., a diver-
se scale di osservazione (Bailey, 1996 ¢ 2004; Bun-
ce et al., 1996). In entrambi gli approcdi, le unita
territoriali omogenee vengono proposte anche
come ambiti di riferimento per le valutazioni qua-
litative e quantitative finalizzate alla pianificazione
(vocazione d’uso, stato di conservazione, capacita

portante del sistema naturale, ecc.) (Cleland et al.,
1997; Zonneveld, 1995). La principale differenza
tra le due discipline risiede invece nel diverso ap-
proccio alla componente antropica (Wu, Hobbs,
2002). Da una parte, la geografia degli ecosistemi
mette in maggior risalto I'eterogenita intrinseca
del territorio, dovuta alle diverse combinazioni
tra caratteri climatici, litomorfologici, edafici,
idrologici, vegetazionali e faunistici, identificando
e distinguendo unita omogenee per potenzialita
biologica entro cui 'uomo ha agito e agisce pit o
meno condizionato dai fattori naturali. Dall’alura
parte, 'ecologia del paesaggio sostiene una visio-
ne maggiormente olistica del territorio con una
forte attenzione alla configurazione spaziale de-
gli usi del suolo, soprattutto alle scale di maggior
dettaglio, e quindi all’eterogeneita del mosaico
territoriale indotta dalle attivita socio-economiche
e agli effetti di queste sulle componenti naturali.

I due approcci, piu che contrapposti, risultano
complementari e alcuni tentativi di integrazione
sono stati recentemente percorsi, anche in Italia
(si veda ad esempio: Klijn, 1994; Blasi et al., 2005;
Siniraglia et al., 2007).

Con il presente contributo si vuole mettere in
evidenza come da tale integrazione possano deriva-
re elementi conoscitivi estremamente utili ad una
pianificazione attenta alle identita territoriali, alle
potenzialita naturali e ai valori culturali, e quindi
indirizzata ad una maggiore sostenibilita. Il caso
studio della provincia di Roma illustra il processo
di classificazione in unita ecologicamente omoge-
nee, prese come riferimento per l'analisi dell’at-
tuale copertura del suolo e per la valutazione dello
stato di conservazione del mosaico paesaggistico.
La valutazione dello stato di conservazione rap-
presenta infatti uno strumento fondamentale per
la definizione degli obiettivi di salvaguardia della
biodiversita, sia a livello di singolo habitat che a
livello di intero mosaico territoriale (Muncher et
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al., 2004; Blasi ef al., 2008a), consentendo di quan-
tificare e qualificare gli impatti dovuti alle attivita
antropiche e quindi di indirizzare con piu effica-
cia la pianificazione del territorio verso la tutela
dei beni e dei servizi forniti dagli ecosistemi.

2. Analisi ecologica e valutazione dello stato di
conservazione del territorio della provincia di
Roma

Per I'identificazione, la classificazione e la map-
patura delle unita ecologicamente omogenee pre-
senti nel territorio della provincia di Roma é stato
seguito un approccio ecoregionale a diversi livelli.
All'interno del limite amministrativo sono state
identificate 17 Unita Tervitoviali Ambientali (UTA),
arce geografiche contigue caratterizzate da omo-
geneita litomorfologica e/o fisiografica e storico-
culturale (Blasi, 2008) (fig. 1).

Parallelamente sono stati identificati Regioni,
Sistemi e Sottosistemi di territorio secondo i cri-
teri di omogeneita climatica, litologica, morfolo-
gica e vegetazionale proposti, a partire dal 2000,
per la classificazione e cartorgafia degli ecosiste-
mi in ambito italiano (Blasi et al., 2000). La varia-
bilita climatica ha portato all’identificazione per
tutto il territorio provinciale, di due tipologie di
Regioni territoriali (Mediterranea e Temperata),
quella litologica a 12 tipologie di Sistemi territo-

Unita delta Tolfa

Unita dei complessi cog
dunari antichi e rece

Unita della Bassa
Valle dell'Aniene

Colli Albani

riali, e la variabilita morfologica e vegetazionale
a 31 tipologie di Sottosistemi territoriali.
L’approccio ecoregionale € stato a questo pun-
to integrato con quello ecologico-paesaggistico
per la valutazione dello stato di conservazione
ambientale delle Unita Territoriali Ambientali
nel loro complesso e dei singoli Sottosistemi ter-
ritoriali al loro interno. Per la valutazione dello
stato di conservazione sono stati presi in conside-
razione sia la composizione del mosaico territo-
riale, che la configurazione spaziale delle tipolo-
gie di copertura del suolo. Entrambi i parametri
rappresentano degli indicatori dell’impatto delle
attivita antropiche sugli ecosistemi naturali e sui
servizi che ne derivano. L’analisi di tali indicatori
all’interno di unita ecologicamente omogenee,
consente di valutare il mosaico attuale rispetto
a dei modelli potenziali di composizione e con-
figurazione. In assenza di impatto antropico la
copertura del suolo € rappresentata dalla vege-
tazione naturale coerente con I'ambiente fisico
e con i regimi di disturbo naturali e quindi pre-
senta valori massimi di qualitd ambientale dei
singoli habitat. All'aumentare degli impatti di
origine antropica l'eterogeneita naturale di un
territorio viene proporzionalmente alterata, co-
sicché il mosaico reale di copertura del suolo puo
risultare a volte semplificato e a volte complicato
in confronto all’assetto potenziale (ad esempio
le pratiche agricole possono indurre una omo-

Unita dei M.ti
Prenestini-Ruffi

lalta Valle del Sacco

Fig. 1. Carta delle Unita Territoriali Ambientali della provincia di Roma.
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caratterizzate da un’elevata frammentazione
delle aree naturali dovuta all’utilizzo prevalen-
temente artificiale e agricolo intensivo del ter-
ritorio (es. Campagna romana meridionale e Valle
dell’Aniene).

3. Linee guida per la pianificazione di area vasta

Le informazioni relative a composizione, con-
figurazione e stato di conservazione del territo-
rio all'interno delle UTA sono state integrate e
selezionate per rendere maggiormente efficace il
supporto alla pianificazione. I valori assunti dai
seguenti indicatori hanno infatti contribuito alla
definizione delle linee guida di Piano e alla defini-
zione della matrice ambientale per la Valutazione
Ambientale Strategica del PTPG della Provincia
di Roma:

e Indice di conservazione del paesaggio (ILC):
misura lo stato di_conservazione delle Unita
Territoriali Ambientali (UTA) e dei Sottosiste-
mi di Territorio al loro interno;

e Densita dei poligoni: fornisce un valore sinteti-
co di frammentazione basato sul numero di po-
ligoni per 100 ettari di superficie dell’UTA;

¢ Indice di forma dei boschi: ¢ una valutazione
della complessita della forma dei poligoni dei
boschi presenti all’interno delle UTA.

¢ Distanza media dei boschi: & una misura del
grado di isolamento dei poligoni dei boschi
presenti in ogni UTA. E data dalla media delle
distanze minime tra i poligoni (metri).

Per una maggiore chiarezza interpretativa e
una migliore definizione degli indirizzi strategi-
ci ambientali del Piano, 1 4 indicatori ambientali
sono stati ordinati secondo una scala sintetica di
valutazione del loro stato attuale (tab. 1).

Per gli stessi indicatori sono stati previsti dei
trend di modifica nel tempo, basati sulle previsio-
ni urbanistiche (tab. 2), che contribuiscono alla
definizione della matrice ambientale della Valu-
tazione Ambientale Strategica, strumento per la
governance del Piano nel tempo e per la valuta-
zione preventiva delle operazioni progettuali di
trasformazione del territorio.

A titolo esemplificativo si riportano la caratte-
rizzazione territoriale e le valutazioni relative al-
I'Unita det Monti della Tolfa (tabb. 3-4-3-6).

Sulla base dei risultati ottenuti dalle analisi
puntuali del mosaico territoriale sono state quindi
definite le direttive per le UTA, inserite all’interno
delle norme tecniche d’attuazione del PTPG della
Provincia di Roma (http://ptpg.provincia.roma.
it:8080/). Tali direttive sono relazionate alle ca-
ratteristiche fisiche, biologiche e di uso del suolo
con particolare attenzione all’identita territoriale
di ciascuna Unita al fine di migliorare, mantenere
e conservare la diversita del patrimonio natura-
le e culturale e la funzionalitd ecosistemica del
territorio, fondamenti dell’identita di un luogo
(Blasi et al., 2003). Per I’ Unita dei Monti della Tolfa,
sopra descritta, le direttive di piano prevedono
che, nonostante 'area nel suo complesso presenti
una qualita elevata e uno straordinario interesse
floristico, faunistico e biogeografico, sia comun-

Tab. 1. Classi di valutazione sintetica degli indicatori ambientali.

Stato di conservazione Frammentazione Compl.essitzi Isolamento Valutazione sintetica
(ILC) (densita) (indice di forma) (distanza media)
0-0.3 <3 1-1.5 < 100 m basso
0.3-0.5 3-4 1.5-2 100 - 200 m medio-basso
0.53-0.7 4-5 2-25 200 - 300 m medio-alto
0.7-1 >5 > 2.5 > 300 m alto

Tab. 2. Classi dei trend di modifica nel tempo per gli indicatori ambientali.

Trend atteso

AA = Incremento con passaggio all’intervallo di valutazione sintetica superiore

A = Incremento all’interno dello stesso intervallo di valutazione

B = Incremento/stabilita

C = Stabilita

D = Stabilicd/decreniento

E = Decremento all'interno dello stesso intervallo di valutazione

EE = Decremento con passaggio all’intervallo di valutazione sintetica inferiore
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Tab. 5. Analisi di struttura e composizione del mosaico di copertura del suolo nell’ Unita dei Monti della Tolfa.
I I

Analisi di struttura e composizione dell’'UTA
Superficie totale (ha) 43392 .64
N. totale di poligoni delle categorie di copertura del suolo 1546
Densita di poligoni per 100 ettari di UTA 3.56
Categorie di copertura del suolo Superficie N. Area Densita  Indice  Distanza
totale poligoni  media dei di forma media tra
(ha) dei poligoni dei poligoni
poligoni poligoni (m)
superfici artificiali 2216.2 203 10.92 0.47 1.74 235.57
seminativi e coltivazioni annuali e permanenti 13238.2 318 41.63 0.73 2.00 131.55
coltivazioni arboree con residui naturali 711.5 188 3.78 0.43 1.53 355.61
praterie e vegetazione rada 1376.8 111 12.40 0.26 1.82 312.60
vegetazione arbustiva 5126.8 435 11.79 1.00 1.82 211.48
boschi naturali e seminaturali 20647.2 212 97.39 0.49 1.98 109.52
ambiti morfologici o sistemi acquatici privi di vegetazione 75.9 79 0.96 0.18 1.62 291.71
Tab. 6. Classi di valutazione sintetica e classi dei trend Bibliograﬁa

attesi degli indicatori per la Valutazione Ambientale
Strategica nell’ Unita dei Monti della Tolfa.

Classi di valutazione per la VAS

Indicatori per la VAS Stato attuale Trend atteso
Stato di conservazione medio-alto B
Frammentazione medio-bassa D
Complessita dei boschi medio-bassa C
Isolamento dei boschi medio-basso C

que opportuno: I) riqualificare la fascia costiera
(interessata per oltre il 54% da superfici artificiali)
e, in particolare, i Sottosistemi dei terrazzi marini
e fluviali interessati da centri abitati legati al turi-
smo e da agricoltura intensiva; II) aumentare la
presenza di ambiti a vocazione naturalistica nel-
la fascia costiera, anche per favorire Iefficienza
della Rete Ecologica Provinciale; IIl) suggerire
ai comuni della fascia costiera la possibilita di ri-
qualificare il litorale anche mediante spostamen-
ti verso 'interno di alcuni insedjiamenti urbani;
IV) conservare il mosaico di zone aperte, boschi
e aree rurali, tipico delle zone interne e in parti-
colare conservare i boschi a contatto con I’Unita
det Monti Sabatini e 1" Unita della Campagna Romana
seltentrionale; V) evitare ulteriori perdite di habitat
o frammentazione dei sistemi forestali.

11 caso studio illustrato dimostra che I'integra-
zione tra la geografia degli ecosistemi e I’ecologia
del paesaggio permette di comprendere e valutare
la complessita e la funzionalita dei sistemi naturali
e dell’intero mosaico territoriale, fornendo una
solida base per affrontare le problematiche legate
alla pianificazione del territorio, attenta alle iden-
tita territoriali e alla sostenibilita ambientale.
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Paolo Di Giovine

Identita linguistica e identita etnica: una falsa equazione

Quando mi fu proposto un intervento per
questa Giornata di Studio Interdisciplinare sulle
Identita Territoriali, ho avuto qualche iniziale esi-
tazione, oltre che per ragioni di impegni persona-
li, anche per la difficolta di offrire alla discussione
un argomento che, all’interno della tematica ge-
nerale, permettesse di chiamare in causa anche la
valenza linguistica del problema identitario.

L’idea per il presente contributo nasce da
uno spunto di ricerca caro al mio Maestro Wal-
ter Belardi — che qui ricordo con grande affetto
—emerso all'interno dei suoi lavori sull’area ladina
dolomitica (Belardi, 1990). In particolare, si tratta
delle relazioni tra lingna e razza (uso non a caso
il termine politicamente scorretto, per motivi che
spieghero tra breve), che trova supporto nelle pit
recenti indicazioni della genetica ovvero nel rap-
porto fra geni, aree geografiche e lingue.

Una tradizione di studi, tra i linguisti in genere
considerata ingenua a livello scientifico, ma per-
petuatasi in modo sotterraneo, si da riemergere
periodicamente nella letteratura, vede una corri-
spondenza sostanziale fra I’ethnos (variamente de-
finito come “popolo” o “razza”) e la lingua che lo
caratterizzerebbe. Tale identita costituirebbe una
costante anche in diacronia, sicché la lingua sareb-
be uno degli elementi distintivi di un popolo (e di
un’entitd nazionale a questo collegata).

Non c’¢ bisogno di ricordare come tale con-
cetto, certamente pit antico del XIX secolo — ba-
sti pensare alla denominazione dei “barbaroi”
(BépPapor) a partire dalla loro deprecata espres-
sione linguistica — assuma un rilievo centrale con il
Romanticismo, quando proprio la lingua rappre-
senta uno dei fattori individuanti di un popolo e
di una nazione (la ben nota definizione mazzinia-
na non cala dall'lperuranio, ma affonda le radici
in una temperie ideologica di almeno un venten-
nio). Indirettamente proprio il binomio “lingua e
popolo” costituisce la scintilla che da origine alla

Linguistica come disciplina scientifica (Morpurgo
Davies, 1996): il recupero delle origini di una na-
zione richiede anche il recupero non solo della
tradizione culturale (saghe, miti, fiabe), ma anche
della storia linguistica, da analizzare fino alle sue
radici piu profonde nella notte dei tempi (massi-
me in un ambiente molto sensibile alle fiabe).

Tale legame tra lingua e nazione, nel periodo
dei nazionalismi risorgenti, e specialmente nel pri-
mo dopoguerra tedesco, diviene semplicemente
affermazione dell’identita tra lingua e razza. Il
concetto di razza ariana, che tanti disastri avreb-
be causato in Europa e ben oltre, va considerato
—almeno a livello terminologico — come trasposi-
zione di una nozione linguistica: il termine con
il quale le popolazioni indoeuropee dell’India e
dell’Iran denominavano se stesse, indiano /frya—,
iranico *A(i)rya- (da cui mediopers. Evdn “(terra)
degli Ari” e il nome moderno dell’lran), poteva
essere associato alla razza bianca non certo in base
a considerazioni antropiche (trovarne di Indiani
biondi e con gli occhi azzurri...), ma solo sulla
scorta dell’accertata identita linguistica originaria
tra indo-iranico e lingue europee, quell’ Indogerma-
nisch che etnicamente giustificava la estrapolazio-
ne diuna razza superiore corrispondente all’entita
linguistica per I'appunto indogermanica®. Certo,
se i gerarchi nazionalsocialisti avessero avuto una
cultura meno epidermica, avrebbero fatto a meno
di massacrare nej campi di sterminio anche centi-
naia di migliaia di Rom (i quali, oltre ad essere di
lontana origine indiana, parlano una lingua che
discende in linea diretta dall’indoario). In Italia
tale temperie influenzo, credo involontariamen-
te, la coniazione del termine “arioeuropeo” nella
cerchia di Pagliaro® — notoriamente nazionalista,
ma non compromesso con gli eccessi della ditta-
tura mussoliniana —, presto archiviato in favore
del tradizionale “indoeuropeo”, meno connotato
ideologicamente.
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Luigi Maria Lombardi Satriani

L’invenzione delle identita territoriali

In questi ultimi anni, quale conseguenza del-
la sempre pit intensa immigrazione di extraco-
munitari, abbiamo assistito al proliferare di ma-
nifestazioni razziste, clamorose o minute, sino
all’apparente irrilevanza, comunque ispirate da
quel razzismo strisciante che permea il nostro co-
stume prevalente, in contraddizione con quanto
si ama proclamare a livello di dichiarazione di
principi. Non € un caso che quasi tutti nel mo-
mernto in cui si accingono a esplicitare le proprie
convinzioni, spesso razziste, sono soliti iniziare
con la frase rituale: “io non sono razzista, ma...”;
ci6 che segue il ma modulera in forma diver-
sa il rifiuto dell’altro. Un atteggiamento siffatto
rende estremamente piu difficile I’analisi. Infatti,
«niente di piu sfuggente di un oggetto che si
deneghi alla nominazione. Nessuno oggi si pro-
fessa pin razzista, neppure il governo di Pretoria.
Non c’e pratica di esclusione che non si faccia
precedere da una dichiarazione di antirazzismo.
I1 destino delle parole di lotta — e ’antirazzismo
¢ una di queste — & spesso quello di svuotarsi,
passando in altre mani, che ne fanno 'uso oppo-
sto. Oppure c’e un esito di inflazione, e quindi
di perdita di forza significante, come avviene per
una parola (razzismo) ormai corrente adottata
per individuare qualsiasi forma di esclusione di
individui o gruppi stigmatizzati come diversi»
(Gallini, 1989, p. 1).

Comunque, la proliferazione di manifestazioni
razziste ricordata all’inizio, avendo mostrato I'in-
fondatezza della rassicurante idea di una nostra
radicale estraneita alla mentalita razzista, ha po-
tenziato il dibattito sul razzismo, sulla sua legitti-
mita/illegittimitd, sulla sua fenomenologia.

A tale dibattito ha nuociuto particolarmente
la stretta ed esclusivistica connessione con ’etica,
per cui 'atteggiamento specifico sul problema del
razzismo veniva dedotto genericamente dalla sfera
etica con conseguenti proclamazioni enfatiche o

non meno enfatici rigetti. Nella nostra temperie
culturale, infatti, sembra che una delle accuse piu
infamanti sia quella di “moralista” per cui il di-
scorso antirazzista puo essere rigettato di fatto o
accolto a livello esclusivamente formale, appunto
perché ritenuto intriso di moralismo. Le scienze,
in quanto totalmente estranee all’etica, ne devono
prescindere radicalmente. Secondo numerosissi-
mi studiosi le scienze devono essere constatative,
procedere sperimentalmente, verificare le ipotesi
elaborate, dichiarare volta a volta la metodologia
seguita. In questo quadro, le valutazioni sono
accuratamente tenute fuori, in quanto ritenute
impertinenti rispetto al discorso scientifico. Me-
scolare, poi, a tale discorso considerazioni di or-
dine etico viene giudicato dai pitt particolarmente
negativo, segno di un atteggiamento «moralistico»
e profondamente antiscientifico.

Ma un tale giudizio di impertinenza non puo
essere esso stesso frutto di un’ideologia — quella
della doverosa asetticita della scienza — tanto piu
pericolosa quanto pit mascherata?

Nella nostra societa si sono andate enucleando,
all’inizio della civilta moderna, una svalutazione
dell’etica, oggetto di irrisione da parte della cultu-
ra intellettuale che deve atteggiarsi a spregiudicata,
e un’esaltazione dei poteri, ritenuti illimitati, della
scienza. Tali atteggiamenti si sono sviluppati in
progressione geometrica, per cui oggi il discorso
etico appare materia da “anime belle” o da “spiriti
deboli”, mentre la scienza si & posta come causa e
garante di un inarrestabile progresso dell’'uomo.

L’esplosione della conflittualita — interperso-
nale, internazionale, interetnica — e l’evidenza
sempre maggiore dei limiti della scienza e, ancor
pit, dello scientismo hanno posto radicalmente in
crisi le intellettualistiche ed etnocentriche certez-
ze ereditate dalle epoche precedenti, imponendo,
fra I’altro, una profonda revisione degli stessi qua-
dri epistemologici delle diverse scienze.
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del casato che li ha governati e ha dato loro forza e
fisionomia: e il Montefeltro guidato a lungo dalla
potenza feltresca, sono le Terre canossiane che
si ispirano alla grande Matilde, la Lunigiana dei
Malaspina, il Perugino dei Baglioni, il Principato
Vescovile di Trento, il Camerinese dei Varano, il
Principato Longobardo di Benevento e Pontecor-
VO.

A volte ancora pud essere un fatto, un evento,
una funzione particolare che fa nascere un’iden-
tita in aree prive di unita fisica o storica. Ne &
esempio la Lomellina, terra di confine contesa tra
Milano e Pavia, che deve la sua attuale fisiono-
mia socio-economica ad una particolare attivita.
Distesa in una pianura per oltre 1.000 kmq, a sud
della linea dei fontanili, limitata dal Po ad ovest e
a sud, dal basso corso del Ticino a est, da quello
del Sesia a ovest e attraversata dai torrenti Agogna
e Terdoppio, rogge e canali di cui il Cavour ¢ il
principale, deve alla coltura del riso, introdotta
dagli Sforza nel XIV secolo, la propria individuali-
ta e collocazione economica, che ne ha fatto I’area
risicola italiana per eccellenza. Cosi la presenza di
acque termali ha dato inconfondibile fisionomia
al comprensorio parmense di Salsomaggiore-Ta-
biano.

In tutti questi casi la difficolta della vita, I'indi-
spensabile solidarieta, la condivisione della buona
o cattiva riuscita del raccolto legata all’andamento
stagionale, hanno reso coese queste popolazioni,
che, spesso isolate, hanno creato e conservato me-
stieri, linguaggi, forme di religiosita, tradizione,
cultura, abitudini gastronomiche peculiari che ne
determinano la loro identita.

Ma anche l'ambito urbano puo offrire quar-
tieri dalla inconfondibile identita. Un tempo nel
ghetto, sito storico per eccellenza di tante citta
europee, si raccoglievano gli Ebrei ed era tanto
esclusivo che la sera veniva addirittura chiuso da
robuste porte, un’oasi praticamente autosufficien-
te con abitazioni, botteghe, tempio; cosi ben in-
dividuabili sono i centri storici di alcune nostre
citta (Genova, Venezia, Bergamo), i quartieri tipici
di altre, Parioli a Roma, i Quartieri Spagnoli a
Napoli, San Siro a Milano.

Ma oggi che I'immigrazione ¢ tanto fortemente
radicata sul territorio, proprio parti delle nostre
citta hanno cambiato fisionomia, appannando e
stravolgendo quella impressa dalla popolazione
locale che la connotava fino a poco meno di un
decennio fa. In breve tempo, per esempio, a Mi-
lano la via Paolo Sarpi e quelle adiacenti sono
diventate la piccola Cina milanese per gli esercizi
commerciali e le abitazioni di questa collettivita,
a Genova il centro storico abitato da Africani,

Asiatici e Sudamericani € quasi abbandonato dai
Genovesi, cosi accade a Napoli nell’area attorno
alla Stazione Centrale, a Roma in quella di piazza
Vittorio, a Rimini nella strada Giovanni XXIII e
cosl via.

Al contrario nuovi quartieri urbani, destinati
per lo piu a popolazione italiana spesso con fun-
zione dormitorio, stentano a costruire una loro
identita, perché popolati da residenti di diversa
origine, cultura, attivita, che fanno fatica a radicar-
si e ad amalgamarsi e richiedono tempo perché si
affezionino e si sentano parte integrante del loro
quartiere. Un esperimento con esito felice si ¢ avu-
to nel quartiere Diamante a Genova nella muni-
cipalita urbana di Valpolcevera. Qui sulla collina,
in grandi palazzi ad edilizia popolare risalenti agli
anni Settanta, vivono oltre 3.200 persone e il quar-
tiere fino a poco tempo fa era un perfetto esempio
di degrado urbano. Ma proprio gli abitanti hanno
dimostrato di voler migliorare la loro qualita del-
la vita: si sono cercati, incontrati ¢ hanno preso
sagge decisioni. Sono state raccolte e avviate alla
demolizione varie decine di carcasse tra auto e
motorini che erano abbandonate nelle strade, si
sono piantati alberi, si sono curate le aiuole, dove
a turno i residenti tagliano I’erba, si sono aperti
luoghi di incontro per donne e bambini, si sono
prese iniziative culturali e sportive.

Cosi le persone che vivono al Diamante si sono
conosciute, hanno socializzato, si sono prefisse sco-
pi comuni per il recupero del loro sito e come dice
suor Mariangela che vi si prodiga «il diamante in
natura € un brutto pezzo di roccia, ma in mano
agli orafi intagliatori un poco alla volta, tolte le
scorie, diventa una brillantissima pietra preziosa.
Noi cerchiamo di togliere le scorie al nostro». In
questo modo 'anonimo e degradato quartiere
Diamante si avvia a diventare una coesa identita
territoriale urbana, i cui abitanti sono interessati
a favorirne ogni possibile miglioramento.

A volte anche I'area suburbana subisce trasfor-
mazioni pressoché radicali, quando gruppi di ex-
tracomunitari abbastanza omogenei si insediano
in nuclei o piccoli borghi, dove gli affitti sono mol-
to pitt contenuti e la vicinanza alla citta permette
un facile pendolarismo per svolgere la propria at-
tivita. Qui, specie se lo straniero ¢ accompagnato
dalla famiglia, il radicamento ¢ veloce: ad esem-
pio a 10 km da Imperia nell’entroterra, il centro
del comune di Pietrabruna di circa 400 residenti,
ospita 125 stranieri di cui 84 Turchi che stanno
imprimendo la loro orma, inserendo comporta-
menti, abitudini e attivitd diverse, cosl succede a
12 km da Urbino a Gallo di Petriano dove vive
una nutrita colonia di Maghrebini, oppure ancora
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sistema spaziale) anche il concetto di identita territoriale ri-
schia infatti di essere interpretato in chiave determinista e
strumentalizzato a fini politico-amministrativi. L’evoluzione
dell'interpretazione determinista nei vari paradigmi geografici
che accompagnano l'itinerario epistemologico della geografia,
¢ stata ricostruita in Grillotti Di Giacomo (1993): si leggano
in particolare i capp. 9 e 10.

3 £ sufficiente ricordare la storica raccomandazione di Varrone
Reatino «Tutto cid che, con un sano metodo di coltivazione,
rende piu bello il fondo nella maggior parte dei casi non solo
ne fa aumentare la capacita produttiva (come accade quando
olivi e viti sono piantati in bell’ordine), ma lo rende pit facile
a vendersi e ne fa salire il prezzo» (De re rustica). Per quan-
ti fossero interessati ad approfondire I'argomento si rinvia a
Grillotti Di Giacomo (1994).

* A quanti fossero interessati all'argomento, oggetto peraltro di
una ricca bibliografia geografica, si consiglia la consultazione
di Zerbi (2007); Di Carlo, Moretti (2004).

“E allo sviluppo sostenibile che guardano con convinzione
crescente e cospicui incentivi le piu recenti direttive e legi-
slazioni internazionali: World Heritage Convention dell’ UNESCO
e successivi orientamenti applicativi; Convenzione Europea del
Paesaggio, ratificata con legge nazionale n. 14 il 9 gennaio 2006;
Riforma Fischier della Politica Agricola Comunitaria 2003. La politi-
ca agricola ha aperto il locale alla scala planetaria e ricondotto
le politiche transnazionali alla scala regionale. Di utile lettura
sara il contributo di Grillotti Di Giacomo (2007).

®Siamo stati infatti invitati a riflettere su: “dicotomia mondo
scientifico/mondo politico-istituzionale-amministrativo sul tema
dellidentita territoriale; necessita di riformulare il concetto di
identita, alla luce dei sostanziali cambiamenti sociali, politici,
economici degli ultimi decenni; utilita del confronto interdisci-
plinare su un tema trasversale come quello dell’identita”.

7 Sul tema pud risultare utile leggere il saggio di Grillott Di
Giacomo (1998b).

* Aristotele fa discendere le differenze culturali tra i popoli che
abitano la terra direttamente dagli elementi fisici dell’ambien-
te naturale che a suo avviso possono spiegare perché i Greci
sono nati per comandare e i barbart per servire (Politica, 1,
cap. 1). Scrive infatti il nostro filosofo: «I popoli nei paesi
freddi e nell’Europa sono pieni di animo, ma difettosi d’in-
telligenza e di capacita artistica: percio vivono costantemente
dell’indipendenza, ma non hanno un governo ben formato
e non sono in grado di dominare sui vicini. I popoli asiatici
d’altra parte sono intelligenti e industri, ma privi di animo e
percio vivono abitualmente in sudditanza e in servitu. La stirpe
ellenica invece partecipa del carattere degli uni e degli aluri,

essendo coraggiosa e intelligente: percio vive continuamente
in liberta, con governi possibilmente perfetti e con la capacita
di dominare su tutti» (Politica, V11, cap.7). Montesquieu esten-
dendo il metodo sperimentale allo studio delle societa umane
arriva a stabilire leggi rigorose alla base dell’organizzazione
politico-sociale «le leggi di una nazione [...] debbono essere
relative alla natura fisica del paese; al clima gelido, torrido
o temperato; alla qualita del terreno, alla sua situazione ed
estensione [pertanto] I'Africa si wova in un clima simile a
quello dell’Asia meridionale, e si trova nella stessa serviti»
(Lesprit des lois, 1748). Alle soglie del XX secolo il filosofo
Victor Cousin orgogliosamente afferma: «Si, signori, datemi
la carta di un paese, la sua configurazione, il suo clima, le
sue acque, i suoi venti e tutta la sua geografia fisica; datemi le
sue produzioni naturali, la sua flora, la sua zoologia, e io mi
incarico di dirvi a priori quale sara 'uomo di questo paese [...]
¢ anche I'idea che & chiamato a rappresentare» (Introduction a
Uhistoire de la philosophie, 1864). Passeranno appena venti anni
e il wionfo delle tesi dell’organicismo evoluzionista di deriva-
zione darwiniana dara giustificazione teorica all’imperialismo
nazifascista.

¢ Alla formulazione delle tesi ambientaliste di Aristotele ha
fatto seguito la creazione dell’impero realizzata da Alessandro
il Grande, suo allievo e fautore della monarchia universale;
Posidonio di Apamea sposta invece, dalla Grecia all'Talia, il
primato delle favorevoli condizioni ambientali, affermando
che 1 romani sono destinati a comandare sugli altri popoli
perché abitano in una penisola fertile e ricca con un’ottima
posizione al centro del Mediterraneo. Nell’ultimo secolo della
storia europea la politica nazi-fascista, affermera la supremazia
della razza ariana, giustificando cosi le sue campagne di con-
quista imperiali. Si veda Grillotti Di Giacomo (2001).

Y Scrive infatti Lucien Febvre: «Delle necessita, da nessuna
parte. Delle possibilita, dappertutto. E I'uomo, signore delle
possibilita, giudica del loro impiego. Cio significa, con un ne-
cessario rovesciamento, metterlo allora in primo piano: I'uomo
e non piu la terra, né le influenze del clima né le determinanti
condizioni locali» (Michelet, 1974, p. 346).

'" All’interno del sapere geografico determinismo e possibili-
smo vengono generalmente identificati con I'interpretazione
ambientalista e con quella storicista del rapporto uomo-am-
biente, tuttavia ¢ ben piu utile considerarli, come idee guida
generali, fili conduttori che collegano ricerche mosse da due
opposti obiettivi: quello di individuare la causa prima e as-
soluta di tutti i fenomeni, oppure quello di comprendere e
giustificare 'originalita e 'imprevedibilita di ciascuno di essi.
Cfr. Grillotti Di Giacomo (1982).
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Fabio Pollice, Francesca Spagnuolo

Branding, identita e competitivita

1. La valenza strategica del branding territoriale

A partire dagli anni Novanta il branding terri-
toriale € stato oggetto di un crescente interesse
da parte di coloro ai quali ¢ demandata I’elabo-
razione delle politiche di sviluppo locale, ¢ ha
visto il coinvolgimento di diversi livelli istituzio-
nali che, in Italia, vanno dalla scala nazionale a
quella comunale e, addirittura, sub-comunale’.
Pari interesse, anche se con un certo sfasamen-
to temporale, ha suscitato questo tema nella co-
munita scientifica internazionale con contributi
disciplinari diversi ed interpretazioni divergenti:
da quelle che ne enfatizzano il ruolo propulsivo
nelle dinamiche di sviluppo territoriale, a quelle
che, al contrario, non ne riconoscono 1'utilitd ai
fini dello sviluppo, leggendolo addirittura come
un fenomeno di mistificazione delle identita ter-
ritoriali.

Si impone, dunque, una piu approfondita ri-
flessione sui fattori che hanno determinato I'ap-
plicazione diffusa e transcalare del branding ter-
ritoriale e su come quest’ultimo, se debitamente
interpretato, possa acquisire un ruolo strategico
nelle dinamiche di sviluppo locale. Del resto, pur
sottolineandone le contraddizioni teoriche e le
criticita applicative, non si pud disconoscere che
il branding sia divenuto negli ultimi anni «one of
the core strategic and commercial competences
driving firms, clusters, regions and nations in the
contemporary economy» (Power, Hauge, 2008, p.
123) e, come sottolineato recentemente da Pike,
«Brands have evolved into complex and multi-
dimensional entities in and through which asso-
ciations in space and to place are being made as
sources of durable distinction and differentiated
value» (Pike, 2007, p. 3).

L’insuccesso, in termini di ricadute territo-
riali, di alcune esperienze sembra addebitabile
ad un uso riduttivo delle politiche di branding

che spesso avviene in assenza di un quadro stra-
tegico articolato o di un coinvolgimento diretto
di tutti gli attori locali. Di fatto le politiche di
branding territoriale, pur sviluppandosi nel lun-
go periodo, hanno un valore meramente stru-
mentale e accessorio rispetto alla pianificazione
strategica da cui traggono obiettivi e finalita.
L’errore ¢ quello di considerarlo non come una
politica ma come un’azione di marketing tesa
alla creazione di un marchio che sia rappresen-
tativo delle qualita territoriali e che support
I’affermazione competitiva dell’offerta locale
sul mercato nazionale ed internazionale, accre-
ditando un’interpretazione aziendalistica che
non riesce a cogliere il fenomeno nella sua in-
terezza e non attribuisce rilevanza al legame con
I'identita territoriale o, pit correttamente, con
la proiezione identitaria del luogo. Sul piano ap-
plicativo questa errata impostazione teorica del
branding territoriale conduce alla realizzazione
di iniziative a sfondo puramente promozionale
con la creazione di marchi “market oriented”,
tesi cioe¢, pitt che a rappresentare 'identita ter-
ritoriale ad assecondare le aspettative dei “mer-
cati” di riferimento.

Al contrario, ¢ proprio il legame tra bran-
ding e identita territoriale — momento centrale
della riflessione di indirizzo geografico — a co-
stituire la chiave interpretativa per valutare le
esperienze pregresse ed individuare le modali-
ta attraverso le quali il branding pud assumere
un ruolo propulsivo nei processi di sviluppo del
territorio, contribuendo a rafforzarne la com-
petitivita.

Come si argomentera nel prosieguo, il rappor-
to tra identita territoriale e branding pué assume-
re manifestazioni profondamente diverse e con-
traddittorie: laddove, infatti, il branding riflette
la dimensione identitaria del luogo e discende da
un processo di concertazione locale, ¢ in grado
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Si tratta di benefits molto diversi tra loro che pos-
sono fare riferimento sia ad aspetti tangibili e con-
creti dell’offerta territoriale, sia ad aspetti intangi-
bili ed astratti. Come suggerisce Gyimothy (fig.1),
i valori territoriali che il brand si propone di sinte-
tizzare aumentano di complessita, di astrattezza e di
significanza procedendo dalla base verso il vertice
della piramide da lui proposta. In realta, per sve-
lare le sue potenzialita il brand andrebbe costruito
a partire dall'identita, in virtd della relazionalita
circolare riconosciuta fra identitd e territorio (Pol-
lice, 2005), individuando solo in seguito tutti quegli
attributi territoriali che ne possano rappresentare
i contenuti simbolici e funzionali. Quest'ultimi,
quindi, vanno ad assumere un ruolo di supporto
nella realizzazione del brand, scardinando la strut-
tura gerarchica piramidale proposta da Gyimothy a
favore di relazioni sistemiche, incentrate sull’iden-
tita territoriale (fig. 2). Nel processo di selezione
degli attributi territoriali vanno mantenute le com-
ponenti territoriali ritenute piu significative e rile-
vanti nell’incrocio tra visione insider ed outsider,
a sfavore di altre considerate meno rappresenta-
tive dell’offerta territoriale e che, probabilmente,
vengono ad occupare una posizione secondaria e
marginale nella visione strategica adottata. La scel-
ta delle componenti territoriali assume complessita
diverse a seconda del contesto geografico. E evi-
dente, infatti, che dinanzi a realtd territoriali com-
plesse, polisemiche e multifunzionali il processo di
branding risultera maggiormente problematico in
quanto dovra cercare di valorizzare le diverse ani-
me del territorio e gli assels strategici®.

Tuttavia, il modello gerarchico, non solo evidenzia
la complessita degli elementi che dovrebbero concor-
rere alla definizione del brand ma anche la tendenza,
spesso frequente, a concentrarsi sugli aspetti tangibili
e materiali dell’offerta territoriale, attribuendo un va-
lore secondario all'identita territoriale.

Caratteristiche tangibili, oggettive
e misurabili del territorio

Essenza
dell’identita
territoriale

Benefici tecnico-
funzionali

Aspetli simbolici e
valoriali

Benefici psicologici ed
esperienziali

Fig. 2. Le relazioni orizzontali dei benefici del brand ter-
ritoriale.

Ed é proprio in virta di questa sua caratterizza-
zione, inclusiva di element quali il miliew, 1 benefits
¢ le potenzialita progettuali, che il brand viene
associato all’immagine territoriale, interpretata
come elemento costitutivo del luogo, filtro per-
cettivo che sottende ed orienta i comportamenti
individuali e collettivi, tanto degli insiders quanto
degli outsiders. Il brand puo essere cosi interpre-
tato come sintesi rappresentativa dell’'immagine
territoriale esistente e, allo stesso tempo, produt-
tore di nuove immagini, oggetto di confronto tra
la visione degli insider e quella degli outsider ed,
infine, ricostruzione dinamica del “progetto ter-
ritoriale”.

Il branding viene infatti a configurarsi come
un’attivita collegata alla pianificazione strategica
e al pari di questa ¢ descrivibile come un processo
collettivo che presuppone la partecipazione e il
coinvolgimento attivo delle comunita locali nelle
sue diverse fasi: dalla definizione del brand, alla
sua regolamentazione, veicolazione e consumo (v.
supra). Nella costruzione del brand emerge dun-
que la necessitad di seguire un percorso che sia si
guidato, ma che al tempo stesso includa la parteci-
pazione della comunita locale quale componente
soggettuale del miliew’, in modo che venga debita-
mente rappresentata 1’essenza identitaria del luo-
go nei suoi valori simbolici, funzionali e proget-
tuali (proiezione dinamica dell” “i0” territoriale)
e tale rappresentazione sia un costrutto sociale,
concepito e condiviso dalla comunita locale (Tur-
co, 2003). Una caratteristica distintiva del brand
territoriale — quando espressione di un processo
di concertazione locale e non frutto di decisioni
autocratiche di una leadership politica — &, infat-
ti, proprio quella di essere il risultato positivo e
tangibile del raggiungimento di un’unita e di una
collaborazione fra molteplici attori (Prideaux,
Cooper, 2002). E di conseguenza auspicabile che
la progettazione del brand venga affidata al locale
al fine di comunicare il territorio in modo coeren-
te ed univoco, evitando che si creino dissonanze
cognitive o scollamenti tra realta e rappresentazio-
ne, tanto all’interno della comunita locale quanto
al di fuori di essa, nel complesso ed eterogeneo
insieme degli outsider.

Ai fini di una coerenza attuale e prospettica
dell’'immagine territoriale diventa fondamentale
il processo di analisi diacronica e sincronica che
presiede alla creazione e allo sviluppo del brand.
A rendere necessaria un’analisi diacronica di tipo
continuativo € la dinamicita che caratterizza il
contesto in cui nasce € da cui si alimenta il brand
concept. Quest’ultimo deve infatti mantenere un
livello di coerenza elevato tanto con la domanda
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nelle sue diverse declinazioni (coerenza di “mer-
cato”) quanto con l'offerta territoriale e con la
stessa matrice identitaria del luogo (coerenza
territoriale); tutti elementi in continua evoluzio-
ne. L’esigenza di un’analisi sincronica discende,
invece, da due distinti fenomeni che influenzano
il processo di branding: I'interazione tra scale di
rappresentazione e il posizionamento competiti-
vo. Nell’applicare il branding al territorio bisogna
rispettare un principio di coerenza con le rappre-
sentazioni elaborate alle altre scale geografiche,
considerando il territorio come parte di un pit
ampio contesto geografico; un obiettivo comples-
so da realizzare in quanto, non di rado, richiede
un coordinamento tra livelli istituzionali diversi
e tra territori che possono anche non ricadere
nella medesima circoscrizione amministrativa.
L’esempio pin rimarchevole & fornito dal setto-
re turistico, dove la costruzione del brand di una
localita turistica non puo prescindere da quello
che parallelamente si realizza a livello di sistema
turistico locale, di regione di appartenenza e, non-
dimeno, a livello nazionale. Per quel che attiene
il posizionamento competitivo, invece, I’esigenza
di un’analisi sincronica discende dall’obiettivo di
differenziazione del territorio dall’intorno geo-
grafico e, soprattutto, da tutti quei territori che,
in virtt della propria caratterizzazione, possono
considerarsi quali suoi concorrenti diretti.

3. 11 brand tra matrice identitaria e proiezione
competitiva

Come si e detto, I'identita costituisce un valore-
guida nei processi di branding territoriale; il brand
deve anzi valorizzare I'identita come plus competi-
tivo del territorio. E dunque essenziale analizzare
quale forma di interazione possa instaurarsi tra
i due fenomeni per evitare che distorsioni inter-
pretative si traducano in applicazioni in grado di
compromettere, anziché sostenere, le prospettive
di sviluppo dei territori che ne sono oggetio®.

Se il territorio ¢ quella porzione dello spazio
geografico in cui una determinata comunita si
riconosce e a cui si relaziona nel suo agire indivi-
duale e collettivo (Pollice 2003; 2005}, allora al-
Pidentita territoriale bisogna riconoscere un ruo-
lo centrale nei processi di costruzione del luogo,
nel creare, rafforzare e rappresentare la relazione
di reciprocita che si instaura tra una comunita
e il suo spazio vissuto. Ed invero, tra identita e
territorio si instaura una relazione cumulativa in
cui, se per un verso 'identita territoriale genera
ed orienta i processi di territorializzazione, per

altro verso sono gli stessi atti di territorializzazione
a rafforzare il processo di identificazione tra la co-
munitd e il suo spazio vissuto. Da un lato, il bran-
ding agisce rafforzando tale relazione — del resto
proprio la denominazione, in quanto “controllo
simbolico dello spazio” (Turco, 1988), costituisce
una delle tre fasi in cui si articola il processo di
territorializzazione — , dall’altro assume valenze
diverse con riferimento alla funzione di incontro
tra la rappresentazione identitaria della comunita
locale e quelle operate dall’esterno dagli outsider.
Il branding dovrebbe creare una rappresentazio-
ne dell’identita territoriale che possa essere age-
volmente decodificata ed introiettata dagli outsi-
der, in modo da sostituire, integrare o correggere
quella di cui questi dispongono.

Ed e proprio nella capacita di operare congiun-
tamente tanto sul piano dell’offerta quanto sul
piano della domanda che il branding fornisce il
suo pit significativo contributo allo sviluppo della
competitivita territoriale. Infatti, la competitivita
di un territorio risiede nella capacita di soddistare
nel modo pit efficace ed efficiente, rispetto alle
destinazioni concorrenti, le esigenze della doman-
da a cui si rivolge, preservando le proprie qualita
territoriali e contribuendo al miglioramento del
benessere attuale e prospettico della comunita lo-
cale. Il brand nell’assolvere alla funzione di pro-
mozione della convergenza strategica tra gli attori
locali e alla funzione di comunicazione esterna ai
confini locali incide sul livello di competitivita sia
direttamente, poiché manifesta I'abilita del terri-
torio a rispondere alle esigenze della domanda, sia
indirettamente, in quanto agisce sulla dimensione
relazionale del territorio, migliorando le capacita
organizzative e la proiezione strategica dell’offerta
che esso si propone di rappresentare.

L’esperienza tende tuttavia a dimostrare che
quanto pia é radicata la matrice identitaria tanto
piu il territorio mostra la forza di rispondere agli
stimoli esterni in modo adeguato e contestualizza-
to, senza attuare processi di deterritorializzazione.
Non si pud negare che in presenza di identita
deboli e di uno scarso coinvolgimento delle comu-
nitd locali il branding possa avere effetti legati a
processi di alterazione dei valori identitari. La pro-
duzione continua di senso intorno alle specificita
locali, rafforza il legame affettivo e valoriale di cui
il territorio, inteso come spazio di appartenenza,
¢ investito, producendo comportamenti respon-
sabili e processi di sviluppo sostenibili e a lungo
termine pit competitivi. Ed ¢ proprio la produ-
zione di “senso” che costituisce il minimo comun
denominatore di tutte le funzioni strategiche che
il branding territoriale puo assolvere.
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Affinché il branding possa acquisire un valore
strumentale rispetto all’obiettivo dello sviluppo
competitivo del territorio € pero necessario che si
inserisca in un pitt ampio progetto territoriale. Non
a caso il branding viene da molti concepito come
una leva del marketing territoriale e inserito di con-
seguenza tra le politiche di gestione del territorio
(Caroli, 2006). Il marketing territoriale puo essere,
infatti, considerato come un insieme integrato di
risorse tangibili ed intangibili che va pianificato,
organizzato, gestito e controllato al fine di soddi-
sfare, nel vincolo della sostenibilita ambientale, le
esigenze della comunita locale e migliorarne, cosi,
la qualita della vita (Pollice, 2003). 11 marketing
territoriale non va percio confuso con una strategia
di attrazione delle risorse o di promozione territo-
riale®; I'attrazione delle risorse, nell’accezione ap-
pena proposta, risulta, da un lato, “strumentale” ad
un piu generale obiettivo di natura sociale, quale
il benessere attuale e prospettico della comunita
locale, e, dall’altro, “complementare” rispetto ad
un’altra finalita intermedia che consiste nell’attiva-
zione del capitale endogeno. Non a caso molti studi
individuano all’interno del marketing territoriale
due linee strategiche distinte e convergenti nella
loro finalizzazione: la “attrazione” di risorse e la
“fertilizzazione” del potenziale endogeno'.

Purtroppo nelle applicazioni empiriche sin qui
maturate il brand, pitt spesso definito come marchio
territoriale o marchio d’area, finisce con I’essere un
mero strumento di promozione dell’offerta territo-
riale teso ad attrarre, a seconda dell’orientamento
produttivo del sistema locale, turisti, capitali, inizia-
tive imprenditoriali, competenze tecniche, secondo
una logica assai distante da quella sin qui tracciata'.
La proliferazione dei marchi d’area, inoltre, crea di-
sorientamento nella domanda, riducendone signi-
ficativamente il ruolo atturattivo; allo stesso modo,
costituendo il prodotto di scelte operate dall’alto
senza il coinvolgimento della comunita locale, la
capacita di produrre a livello territoriale coesione,
convergenza strategica e rafforzamento identitario
¢ pressoché nulla. Cosi, se il mondo produttivo ha
sviluppato una notevole capacita di appropriarsi dei
benefits dell’immagine territoriale legando i propri
marchi alle specificita del contesto territoriale con
I'uso di marchi di origine, i territori non sembrano
ancora in grado di sfruttare le opportunita offerte
dal branding territoriale.

4. Conclusioni

Pud dunque il branding contribuire ad accre-
scere e consolidare la competitivita territoriale?

Sulla base delle considerazioni sin qui sviluppate
si sarebbe portati a rispondere affermativamen-
te, eppure non si puo disconoscere che, affinché
possa instaurarsi una relazione di reciprocita tra
branding e competitivita territoriale, devono ve-
rificarsi una serie di pre-condizioni, di contesto
e di processo, che difficilmente i territori sono
in grado di soddisfare. Ed in effetti le esperienze
di successo, spesso richiamate da chi vuole dimo-
strare in termini aprioristici la valenza strategica
del branding territoriale, sono il risultato piu di
condizioni territoriali pregresse che non dell’ef-
ficacia in sé di questo strumento. E dunque es-
senziale ritornare in queste note conclusive sulle
condizioni che rendono fondate e perseguibili le
strategie di branding.

La prima condizione nasce dal legame in-
clusivo che lega branding e pianificazione. Per-
ché una strategia di branding possa risultare
efficace, questa deve inserirsi in un pin ampio
processo di pianificazione strategica, condivi-
dendone obiettivi e approccio metodologico.
Il brand deve infatti riflettere e rappresentare
un progetto territoriale condiviso: una “visione”
collettiva che orienti I'agire individuale e collet-
tivo, convogliando la progettualita territoriale
verso una competitivita sostenibile, saldamente
ancorata alla dimensione identitaria del luogo.
Ed e proprio il rispetto dell’identita territoriale
la seconda imprescindibile condizione che deve
porsi alla base di una strategia di branding. Il
brand deve infatti contribuire alla costruzione
identitaria del luogo, rifletterne e condensarne
1 tratti essenziali; deve rafforzare ed orientare
la produzione di senso quale momento strate-
gico nei processi di costruzione dell'immagine
territoriale e nei meccanismi di autorappresen-
tazione della collettivita.

La terza condizione ¢ che il branding non ven-
ga confuso con la creazione di un marchio terri-
toriale, che puo semmai costituirne il prodotto,
e venga piu correttamente interpretato come un
processo strategico attraverso il quale la comunita
locale acquisisce coscienza di cio che ¢ e cio che
vuole essere, contribuendo cost a quel processo di
narrazione collettiva che é il fondamento stesso
dell’identita territoriale.

Ove queste condizioni siano rispettate il bran-
ding puo acquisire un ruolo centrale nello svilup-
po locale, sostenendo la proiezione competitiva
degli attori locali e del territorio nel suo com-
plesso; diversamente, invece, il branding potreb-
be rilevarsi una strategia non solo inefficace ma
anche controproducente sul piano della compe-
titivita territoriale.
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Note

! Applicazioni del branding territoriale si sono avute con ri-
ferimento a progetti di riuso di aree industriali o portuali di-
smesse, al recupero dei centri storici, alla realizzazione di nuovi
quartieri residenziali, o, pit in generale, quale supporto alla
realizzazione di un progetto urbanistico.

* Un brand - sottolineano Hankinson e Cowking (1993, p.10)
— risponde ad un’esigenza di posizionamento (rispetto alla
concorrenza) e di differenziazione qualitativa ed € dato da una
contbinazione unica di attributi funzionali e valori simbolici.
* Un’interpretazione che trova conferme sia nella riflessione
di indirizzo geografico, ancorché riferita non al branding ma
a concetti quali l'identita territoriale e la rappresentazione
dei luoghi (Turco, 2003), sia nella riflessione di altri indirizzi
disciplinari come testimonia la definizione di marketing forni-
ta all’inizio degli anni novanta da Firat e Venkatesh (1993, p.
2406): il marketing costituisce «la pratica conscia e pianificata
di significato e rappresentazione».

1 Le marche ombrello (umbrella brands) sono solitamente utiliz-
zate per sfruttare 'effetto traino esercitato da un prodotto o
da un brand che ha acquisito visibilita e prestigio sul mercato.
Si parte da una promessa comurne e si creano, con riferimen-
to ai singoli prodott, promesse specifiche collegate in modo
da ottenerne un posizionamento coerente e convergente sia
pure sumercati diversi. Non potendosi riferire a caratteristiche
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specifiche, si richiamano a situazioni emotive e valori astratti.
Ed é proprio per questa loro caratterizzazione che si giunge
a sostenere che «le marche territoriali si avvicinano molto alle
marche ombrello aziendali» (Rainisto, 2003, p. 50).

> «Il milieu [...] ¢ un concetto duplice: esso costituisce con-
temporaneamente il fondamento locale e territoriale di una
specifica identita collettiva, ma anche I'insieme delle risorse e
delle potenzialita endogene dello sviluppo» (Governa, 1997,
p- 33).

® 11 branding territoriale viene da molti interpretato come una
strategia volta ad accrescere il valore della risorsa-territorio,
ma si tratta di un'interpretazione riduttiva perché solitamente
legata, non alla valorizzazione del territorio, ma all’aumento
dell’attrattivita territoriale. Questo approccio interpretativo
risulta invece pienamente giustificabile se riferito al settore
aziendale. Sulla base di un’attenta analisi della letteratura di
riferimento, che li ha portati ad individuare ben dodici diversi
approcci interpretativi al tema del branding, De Chernatony
e Dall'Olmo Riley (1998), sottolineano che il brand ¢ un
costrutto multidimensionale per mezzo del quale i manager
incrementano il valore di prodotti o servizi e cié facilita il pro-
cesso mediante il quale i consumatori riconoscono con fiducia
e apprezzano questi valori.

“La distinzione € tra brand deliberati e brand emergenti. I
primi sono «l frutto di un processo consapevole e formalizzato
volto ad indurre nella mente degli stakeholders del territorio
una precisa percezione associata ad uno o piti simboli cognitivi
prescelti [...] rientra cioé in una strategia esplicita di marketing
territoriale». I secondi «sono, invece, il risultato di un processo
cognitivo spontaneo che induce nella mente di tutti gli stakehol-
ders del territorio una percezione sintetica ed omogenea dello
stesso» (Pastore; Bonetti, 2006, p. 83).

¥ Come quelle interpretazioni che vedono il branding solo in
una logica commerciale, come strategia di attrazione di risorse,
competenze, innovazioni, progetti. Esemplificativo a riguardo
e quanto sostengono Morgan ef al. (2003) laddove osservano
che la sostenibilita a lungo termine di un brand territoriale
¢ in funzione della sua abilita di attrarre il segmento a cui €
destinato e creare efficientemente valore.

“ Paoli, ad esempio, definisce il marketing territoriale come
tutte quelle attivita che, esercitate su uno specifico spazio geo-
grafico, possono rendere un’area attrattiva per un prescelto
gruppo di investitori logistico-industriali, sui bisogni percepiti
del quale (o dei quali) si attuano il disegno delle caratteristi-
che dell’area stessa (Paoli, 1999); analoga interpretazione la si
ritrova in Caroli, laddove afferma che il marketing del territorio
¢ una funzione che contribuisce allo sviluppo equilibrato del-
I’area, attraverso l'ideazione e I'attuazione di un’interpretazione
delle caratteristiche territoriali in chiave di offerta che soddisfa
segmenti identificati di domanda attuale e potenziale; questa
soddisfazione € realizzata attraverso la creazione di un valore
netto positivo. Sul piano strategico, il marketing del territorio &
un’intelligenza d'integrazione e di fertilizzazione (Caroli, 1999).
Interpretazioni affini si riscontrano peraltro anche nella rifles-
sione di indirizzo geografico, come testimonia Dematteis che,
riferendosi al marketing urbano, afferma che questo consiste
principalmente nel creare un’immagine della citta capace di
attrarre capitale e soggetti locali attorno a progetti destinati a
produrre o rafforzare I'identita collettiva (Dematteis, 1995).

'" In quest’ottica viene anche superata la distinzione tra marke-
ting territoriale interno ed esterno. Una esemplificazione di
questa distinzione viene fornita da Ancarani che definisce il
marketing territoriale come I'analisi dei bisogni degli siakehol-
ders e dei clienti/mercati, volta a costruire mantenere e raf-
forzare rapporti di scambio vantaggiosi con gli stakeholders
(marketing territoriale interno) e con i pubblici esterni di
riferimento (marketing territoriale esterno}, con lo scopo ulti-
mo di aumentare il valore della risorsa territorio e I'attrattivita
della risorsa stessa, attivando un circolo virtuoso soddisfazione-
attrattivitavalore (Ancarani, 1996).

" Pike sostiene che il rapporto tra marchi e territorio pud
assumere forme diverse: dalla totale assenza di un nesso di
immagine e di contenuto ad un rapporto di dipendenza in
cui il marchio “dipende” dal territorio. Piti in particolare egli
sostiene che quello che pud definirsi come “attaccamento al
luogo” del brand pud assumnere cinque differenti configurazio-
ni: place-less; place-evoking; place-connected or related; place
embedded; place dependent (Pike, 2007).
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Tab. 1. Le possibili relazioni tra identificazione nazionale e valenza culturale.

Valenza culturale
\ Univalenza Bivalenza Ambivalenza Polivalenza
Identificazione nazionale
Integrale 2% 3
Doppia 5 7EE g
Incerta gk 107%% 11% 12+
Cosmopolitismo 13 1pes 15% 16%

Fonte: Kloskowska (2007).
Legenda: * legame ipotetico;
N.B. I campi 3, 5 e 13 rimarranno probabilmente vuoti.

noscersi in una identitd unica, duplice o in nes-
suna identita.

Tali modelli potrebbero essere utilizzati per va-
lutare i sentimenti di identificazione ad altre scale
territoriali. Relativamente alle popolazioni urbane,
ad esempio, si potrebbe focalizzare 'attenzione su
tre aspetti principali, relativi sia ai residenti (insi-
ders) sia ai visitatori (outsiders) di un determinato
contesto considerato: 1) senso di appartenenza alla
citta; 2) senso di appartenenza sia ad un territorio
extraurbano (nazionale o estero) sia alla cittd; 3)
non senso di appartenenza alla citta.

Ricerche da me condotte su Roma hanno evi-
denziato 'esistenza di identita di quartiere o bor-
gata spesso in opposizione alla citta, cosi come
cambiamenti sostanziali nell’appartenenza locali-
stica. Nel caso di Tor Bella Monaca, ad esempio,
si evidenzia come le linee di confine dell’appar-
tenenza si siano modificate con la crescita del
quartiere, la dotazione di nuove infrastrutture e
I’attivazione di nuovi servizi culturali (Martinelli,
2008).

Una serie di studi svolti da una équipe di sto-
rici, sebbene ponga in ipotesi la specificita iden-
titaria di alcuni quartieri storici della capitale,
danno notizia della perdita graduale di tale spe-
cificitd: la ricerca di Sinatra (2007), ad esempio,
descrive la Garbatella fino al 1940 e, riprenden-
do anche ricerche sociologiche del passato, indi-
ca nell’esaurimento dei vicinati 1’evoluzione della
borgata; Camarda (2007) arriva invece a definire
Pietralata, altra ex borgata romana, come “isola
di periferia”.

Quanto alla citta intesa nel suo complesso,
diversi fenomeni, tra cui la progressiva differen-
ziazione culturale, le divaricazioni sociali e le
diversita generazionali sembrano indicare 'atte-
nuazione di una identita cittadina forte, come
era in passato. Si fanno strada proposte di nuove
identita, come quella di “citta dell’accoglienza”,
almeno nelle citta con vocazione turistica. Capita
spesso cosi, che le identita urbane siano attribuite

** legame confermato da dati empirici.

soprattutto dall’esterno e per l'esterno, sostenu-
te magari da rappresentazioni cinematografiche,
musicall, letterarie, artistiche.

In effetti, con riferimento a studi gia condotti
su Roma, ho sostenuto che si possono configurare
due diverse identita della citta: dall’esterno e dal-
I'interno. Ad esempio, vista nell’ottica culturale
mondiale, Roma é citta ricca di beni simbolici di
immenso valore. Con riferimento ad alcune delle
massime imprese di civilta, Roma antica ha dato
al mondo architettura, scultura, mosaico, pittura,
cosi come filosofia, letteratura, teatro e poesia;
come sede della religione cattolica essa ha da sem-
pre fornito messaggi di valenza universale, incre-
mentando il patrimonio civile gia offerto. Vi sono
poi alcuni tratti culturali pit propriamente con-
temporanei, come la moda, la cucina, la parlata
locale, il carattere tollerante dei suoi abitanti, che
I’hanno resa popolare agli occhi del mondo.

Vista nell’ottica dei suoi abitanti, distribuiti
nel centro ricco di simboli antichi, nei quartieri
anonimi, cosl come nelle diverse periferie abusi-
ve (definite “spontanee”), nei palazzi dell’edilizia
economica e popolare, nelle nicchie dei suoi abi-
tanti piu poveri, nelle aree della diffusione me-
tropolitana segnata da appartenenze localistiche,
Roma probabilmente non ha una identita comu-
ne condivisa dai suoi abitanti (Martinelli, 2003).

Convivono in citta le culture straniere e le cul-
ture degli italiani provenienti da altre regioni, che
conservano vivi i rapporti con le proprie localita
di origine. Grazie al ruolo di citta capitale sono
intensi i contatti politici e istituzionali con le piu
diverse alterita, cosi come gli eventi sociali, cultu-
rali, sportivi di dimensione internazionale. Come
in altre citta, si sviluppano piuttosto sentimenti
di identificazione mediati da appartenenze speci-
fiche, come quelle di fede calcistica: non a caso,
I’A.S. Roma si € data il nome, i colori e il simbolo
della citta.

Nel discorso delle identita urbane é necessario
inoltre considerare I'appartenenza della popola-
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con nomi specifici, & considerato uno dei piu im-
portanti dell’Africa, non solo perché ¢ il secondo
piu grande del continente (dopo quello di Soweto
in Sudafrica) ma anche perché si trova dentro la
citta, circa 7 km a sud-est dal centro di Nairobi.

Nel complesso, Kibera copre un’area di 110
ettari. La popolazione ¢ stimata in un milione di
abitati, ma secondo la maggior parte delle ricer-
che ¢ invece compresa tra 600 e 700.000 abitanti,
rispetto a una stima di 1.300.000 abitanti di Nai-
robi. La principale caratteristica del luogo ¢ data
dall’antagonismo tra proprietari e inquilini delle
abitazioni. Rispetto a una identita territoriale data
dalle difficili condizioni abitative ed esistenziali,
la differenzazione all'interno dello slum non ¢
data dalle diversita culturali, pur consistenti, ma
dall’antagonismo tra proprietari e inquilini, che
sono polarizzati economicamente e socialmente.
Gli inquilini appartengono ai gruppi piu poveri
e marginali, quelli che hanno problemi di sus-
sistenza, che non dispongono di servizi igienici,
che hanno difficoltd a pagare l'affitto e se non
lo pagano vengono immediatamente allontanati.
I proprietari vivono una condizione relativamente
migliore, ma comunque anch’essa difficile.

Il caso di Kibera dimostra ancora una volta
come in presenza di un’identita territoriale co-
mune, data dal condividere uno stesso spazio mar-
ginale, si possano riscontrare differenze interne
notevoli, attribuibili non alla dimensione cultu-
rale, ma alla posizione economica. Torna quindi
una variabile che in passato ¢ stata fondamentale
nell’analisi sociologica, quella della stratificazione
sociale.

In una breve conclusione, che sara mio mn-
pegno approfondire con ulteriori ricerche, puo
prendersi in esame 'ipotesi che le identita terri-

toriali siano fortemente condizionate dallo status
socio-economico. In tale prospettiva, sarebbe utile
studiare le comunita immigrate nelle nostre citta
non solo considerando il Paese di origine, ma an-
che la posizione sociale da essi occupata.
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Marco Maggioli, Riccardo Morri*

Periferie urbane: tra costruzione dell’identita e memoria

1. Introduzione

Nell’ambito di un importante convegno di
studi (De Bonis, 2003) che si interrogava circa
gli impatti e le trasformazioni territoriali e sociali
indotti dalla “nuova cultura della citta” Giuseppe
Dematteis e Francesca Governa illustravano mol-
to chiaramente il senso da attribuire al concetto,
molto ampio, di identita territoriale. Gli autori
evidenziavano come l'idea di identitad, trasferita
in una dimensione territoriale, altro non é che il
momento di incontro di tre diversi “assi” di ana-
lisi: «quello della coerenza interna, che rinvia alla
differenza e al confine con I'altro; quello della
continuita nel tempo, che chiama in causa memo-
ria, tradizioni, abitudini, e quello della tensione
teleologica, che si collega all’azione proiettata nel
futuro» (Dematteis, Governa, 2003, p. 265-266).

Questi tre diversi momenti, proseguivano gli
autori, intervengono alternativamente in funzio-
ne degli obiettivi di studio: in funzione delle citta
o delle regioni, ad esempio, sono spesso chiamati
in causa i primi due assi (coerenza interna e me-
moria), mentre nel caso di analisi sullo sviluppo
la linea teorica tende a privilegiare pit la tensione
teleologica che non gli altri due tipi di approccio.
I1 risultato, come in effetti molto spesso si nota, €
lo svuotamento dell’idea di identitd territoriale e
I'inevitabile approdo verso territori retorici. Solo
la simultanea considerazione dei tre assi indicati
puo originare, forse, «un significato cognitivo e,
in una certa misura oggettivo, all’identita territo-
riale» (ibidem, p. 266) evitando cosi il rischio di
definizioni parziali e rischiose oltre che nostalgi-
co-regressive.

Pur procedendo su questa prospettiva di ana-
lisi ci appare tuttavia altrettanto inevitabile sot-

* | paragrafi 1, 2, 3, 6 sono da attribuire a Marco Maggioli, i
paragrafi 4 e 5 a Riccardo Morri

tolineare come un ragionamento sulle periferie
delle nostre citta, di Roma per esempio, non possa
prescindere dalla considerazione che i “tre assi” si
complicano nel momento in cui si prende in con-
siderazione l'ipotesi che ’assenza di qualita della
vita non € dovuta esclusivamente a motivazioni
di carattere fisico-ambientale, ma puo essere ri-
condotta anche all'interruzione di un processo di
identificazione con i luoghi (Decandia, 2000). In
un presunto sfocamento cioé della riconoscibilita
simbolica e visiva dei luoghi stessi, nella difficolta
ad identificare progetti comuni.

Si producono nelle nostre periferie moltepli-
ci paesaggi urbani, luoghi dalle molteplici forme
identitarie (Bonesio, 2007) in cui il senso di as-
segnazione di significato ai luoghi appare stret-
tamente connesso a rapporti di potere. Questa
attribuzione di senso ai luoghi viene costruita, e
si muove, a partire da strutture di potere (Massey,
Jess, 2001) e sempre meno attraverso elaborazio-
ni “dal basso”. E forse I'idea di vicinato, piu che
quella di localita, ad aver acquisito meno rilevanza
nei processi di costruzione delle periferie negli
ultimi anni. Tutto cid ha portato ad escludere,
al di 1a dei pur ammirevoli processi di “pianifica-
zione partecipata”, dalle concrete scelte urbanisti-
che, gli stessi abitanti. Vicinato come realizzazione
“variabile” delle localita: «Uso il termine wvicinato
per riferirmi alle forme sociali effettivamente esi-
stenti in cui la localita, come dimensione o valore,
si realizza in misura variabile. I vicinati, in questo
senso, sono comunita effettive caratterizzate dal-
la loro concretezza spaziale o virtuale, e dal loro
potenziale di riproduzione sociale» (Appadurai,
2001, pp. 231-232) . La crisi delle istanze politiche
territoriali finisce per riverberarsi sui processi di
organizzazione del territorio stesso. Puo la memo-
ria storica cercare di riannodare questi fili dispersi
dell’organizzazione territoriale e delle soggettivita
degli attori sociali?
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«Il paesaggio che la carta si propone di rappre-
sentare € innanzitutto il territorio della memoria
di chi lo abita e lo lavora e lo vive quotidianamen-
te; solo in seconda battuta e il diagramma dei “car-
tografi”, dei suoi interpreti autorizzati dal potere.
Piu ]a memoria storica ¢ sviluppata e da’ spazio al
suo spessore culturale, piu il territorio si presenta
in tutta la sua ricchezza non solo concretamente
paesistica e geografica ma anche simbolica e mi-
tica» (Quaini, 2002, p. 76).

E in questo senso forse che lo spazio abitato,
realtd visibile e materiale, ¢ spazio della memoria,
collettiva e individuale, spazio di sovrapposizione
delle appartenenze dove si formano, nel tempo,
soggettivita diverse che definiscono e strutturano
una molteplicita di “paesaggi culturali”.

3. Paesaggi periferici

Se nelle grandi citta italiane, e a Roma in par-
ticolare, si osserva il risultato della crescita tumul-
tuosa dell’'ultimo mezzo secolo, I'idea di sviluppo
e di espansione puo sembrare antitetica al godi-
mento estetico e alla conservazione del paesaggio.
Roma ¢ una grande conurbazione di pit di quattro
milioni di abitanti, ma l’edificazione non é conti-
nua. Il risultato é infatti un contesto frammentato
dove I'ambito agricolo, per esempio, permane in
forma di brani all’interno dell’edificato e riappare
e si confonde negli incerti e deboli confini urba-
ni. E un paesaggio particolare perché & costituito
da aree in degrado ed abbandono, in attesa di
destinazione, interessate da abusivismo edilizio o
in condizione di ibrida trasformazione (Bellicini,
Ingersoll, 2001, Lanzani, 2003). Il territorio co-
munale € caratterizzato da vuoti e pieni: superfici
agricole che si alternano a quartieri densamente
popolati, edifici, attraversati da infrastrutture e
fossi, su colline e pianori, ancora leggibili nel vasto
territorio di frangia della citta. Parte del territorio
periurbano, inoltre, ¢ interessato da insediamen-
ti abusivi, originati dall’espansione spontanea di
piccoli borghi agricoli o cresciuti su antiche aree
di insediamento di cui ancor oggi si leggono le
tracce attraverso resti archeologici, torri medievali
(Morri, 2002), tracciati di strade, casali agricoli.

Queste situazioni peculiari rendono assai ardua
la percezione immediata delle potenzialita, umane
e paesaggistiche, delle aree di margine della citta.
Sembrerebbero piuttosto ribadire la loro natura
di non luogo, e confermarne anche dal punto di
vista percettivo, la precarietd degli usi.

Tuttavia proprio nei quartieri delle nostre peri-
ferie, basta guardarsi intorno con attenzione per

avere la percezione di sovrapposizioni continue:
accanto agli edifici residenziali gia densamente
abitati, ad insediamenti abusivi, ad infrastrutture
di trasporto e strutture di servizi pit 0 meno defi-
nite o in attesa di completamento, ad aree di fran-
gia disordinate, si possono scoprire frammenti e
segni significarivi della storia degli insediamenti,
antichi o meno antichi. Questi contesti si affian-
cano continuamente ad altri concepiti essenzial-
mente come momenti di “attraversamento” cdove
il paesaggio non solo si urbanizza, acquisendo
caratteri e valori del turto nuovi, ma gli edifici, la
loro “dimensione architettonica”, la Bigness, per
dirla con Koolhaas (2007), inizia a dar vita ad un
programma ideologico (forse) indipendente dalla
volontd stessa dei suoi progettisti®.

«Le borgate romane non hanno fisionomia di in-
sieme ma solo di episodi; 'applicazione parziale delle
nuove concezioni ha inibito la memoria del tutto.

Resta, a nostro avviso, intatto il valore documentario
di queste realizzazioni pubbliche, prive in fondo di pas-
sato e di futuro e la carica storico-sociale che rappresen-
tano, dalla segregazione, alle lotte, alla controcultura»
(Ricci, 1994, p. 23).

Questi elementi rappresentano una grande po-
tenzialita percheé possono costituire nel loro in-
sieme 'occasione per la ricostruzione di processi
di identita dei luoghi e rappresentare riferimenti
significativi per la coesione delle comunita inse-
diate.

La strategia per riqualificare i luoghi del mar-
gine urbano puo porsi I'obiettivo di invertire la
lettura negativa di questi luoghi, per sviluppare
proprio il tema del “nuovo paesaggio urbano” e
della sua ricostruzione, quale elemento positivo
su cui basare i progetti di riqualificazione della
citta, che potra avere una ricaduta su piu piani, da
quello sociorelazionale a quello ecologico.

4. Al centro la periferia

Le dinamiche sociali e di autorappresentazione
in qualche modo tipiche dell’abitare in periferia
scardinano di fatto la logica euclidea prima ancora
che la critica alla modernita assuma centralita nel
dibattito culturale (Bianchi, 1990). Al di 1a infatti
delle gabbie concettuali e degli schemi epistemo-
logici che ne derivano, a posteriori € possibile so-
stenere che sono i modi di costruzione sociale del-
lo spazio nelle periferie che decretano, se si vuole
anticipandola, la crisi della modernita. Prima che
il tempo si faccia storia ¢ infatti la memoria delle
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comunita in lotta per la propria emancipazione da
condizioni di degrado abitativo, di emarginazione
economica e di disagio sociale che testimonia ed
esplica 1 processi di territorializzazione di spazi
marginali per elezione.

E vero la postmodernita ha portato con sé lo
spatial turn di cui ci parla Soja. Una svolta nella
quale lo spazio ¢ centrale a scapito del tempo.
Possiamo mappare questo presente? E possibile
ridurre alla razionalitd cartografica questa fluidita
del presente? La domanda & destinata a compli-
carsi nel momento in cui si pone un quesito pitt
arduo. Lo spazio postmoderno & veramente fluido
ed eterogeneo oppure si tratta solamente di uno
spazio fortemente contrassegnato dalle disugua-
glianze, dalle segregazioni, dalla frammentazione
¢ dalla separazione?

11 prefisso geo- viene ormai associato a pit
tematiche (geo-politica, geo-filosofia, geo-poeti-
ca, geo-critica) a segnalare la centralita della co-
struzione di nuove aree prodotte dal capitalismo
globale e la necessitda di continuare a riflettere
sui modi di costruzione sociale dello spazio. In
particolare si sono interessate e si interessano a
questi aspetti quei saperi che intrecciano la critica
postcoloniale, i cultural studies, gli studi di genere
con la semiotica, 'architettura, I'urbanistica e, in
parte, la geografia. A rendere tuttavia possibile
alcune delle proposte del suffisso geo sono le
opere di Henri Lefebvre e di Michel Foucault, in
sostanza di chi ha indagato il rapporto tra spazio e
potere. Gia negli anni *60 ¢ *70 Henri Lefebvre si
era soffermato nell’indagare quale forma avessero
assunto la produzione e il controllo dello spazio
in relazione ai processi capitalistici, denunciando
la “miseria dell’habitat” assieme a quella “dell’abi-
tante sottomesso ad una quotidianitd organizza-
ta”. Nello spazio urbano per esempio Lefebrvre
leggeva la presenza di un potere che frammenta
e scompone, affermando la segregazione quale
principio ordinatore e dispositivo normativo. Lo
spazio € solcato da divieti, imposizioni, prescri-
zioni che ne testimoniano e sanciscono 'effica-
cia repressiva. Le stesse pratiche pianificatorie,
ad esempio, sono parte in causa della strategia
di dominio delle élites, nonostante che vengano
percepite dalle collettivita quali forme positive di
razionalita. In sostanza, esiste un nesso tra il sape-
re analitico, riconducibile a quelle discipline che
“ordinano e producono spazio” e la costruzione
stessa di uno spazio urbano che ¢ nei fatti segnato
da pratiche di separazione che innescano processi
di esclusione,

La prospettiva di Lefebvre si legava strettamen-
te ad un soggetto in grado di tenere congiunti lo

spazio percepito, quello conosciuto e quello vis-
suto. Queste tre qualificazioni avrebbero dovuto
a suo avviso essere riunite in un processo di co-
noscenza, e pratica sociale, consapevole del fatto
che la produzione di spazio ¢ modificabile se non
si cade nello “spazio-trappola”.

A proseguire su questa linea di analisi dei rap-
porti tra produzione dello spazio e capitalismo
sono stati David Harvey e Neil Smith. Un buon
esempio dell’attenzione che Harvey riserva ai
processi materiali e ai concreti processi sociali
implicati nella costruzione dello spazio ¢ la sua
nota affermazione secondo la quale: «quando
un urbanista-architetto come Le Corbusier o un
amministratore come Haussmann creano un am-
biente edificato in cui domina la tirannia della
linea retta, dobbiamo necessariamente corregge-
re i nostro comportamenti quotidiani». Lo stesso
Harvey ha introdotto una distinzione, a nostro av-
viso fondamentale, tra spazio e luogo che punta
ad un concreto e stretto legame di luogo e tempo,
mentre ha attributo allo spazio una condizione di
maggiore astrazione. Lo spazio condensa la com-
plessita dei rapporti tra i luoghi, una complessita
sempre piu difficile da affermare in quanto desti-
nata ad aumentare in maniera proporzionale alla
complessita dell’economia-mondo e del sistema-
mondo.

La riunificazione dello spazio percepito, vissuto
e conosciuto che indicava Lefebvre viene oggi ri-
declinata ad esempio in riflessione sui confini e
sul cosiddetto “terzo spazio” dove la sfida & quella
di individuare zone di contatto che permettano di
superare in qualche modo i processi di segregazio-
ne, di costruire nuove forme di identita.

«Ci si appropria veramente della cittd solo nell’istan-
te della rivolta, poiché solo la rivolta rende, per un
attimo, davvero conoscibile la citta. Allora e per la prima
volta non si & piti soli. Ma quando la folla si scioglie, la
societd torna ad aderire perfettamente a ogni strada e
ogni muro. Allora il “non si & pit soli” muta nel “si &
di nuovo in societd”. La citta ritorna inappropriabile,
mentre 'urbanistica affiora dalle polveri della massa
dispersa» (Cavalletti, 2009, p. 20)

Catturare e documentare la memoria attraver-
so la “narrazione” delle metamorfosi delle peri-
ferie significa far si che della partecipazione e
della mobilitazione non restino solo la polvere
e, soprattutto, cercare di capire se effettivamen-
te anche “I’urbanistica che riaffiora” ¢ destinata
a rimanere esattamente la stessa o a risentire
piuttosto dell’agire sociale, dal quale scaturisco-
Nno proposte non necessariamente coerenti con
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Note

" Anche il Glossario Geografico Internazionale (1988) defi-
nisce in maniera analoga il concetto di vicinato: «L’ambito
dei contatti sociali instaurato mediante la conoscenza reci-
proca, la partecipazione, I'aiuto e la collaborazione legata
alla situazione locale da persone che abitano o vivono vicine.
Tali relazioni vengono costruite o demolite mediante pa-
rentela, comportamenti e riferimenti comuni. La spazialita,
non determinabile solo in mewi in particolari circostanze
(comuni rurali e urbani), si riferisce all’insieme dell’am-
biente vissuto, socialmente e materialmente, che comporta
la consapevolezza del vicinato. Il concetto di vicinato di-
pende in primo luogo dalle strutture edilizie, che possono
contribuire visivamente alla presa di coscienza del vicinato»
(p. 540)

* L’attenzione per il rapporto tra luoghi e memoria & pre-
sente in maniera sensibile anche negli studi di carattere
biografico, in cui I'apporto della geografia di genere rap-
presenta un contributo significativo: tuttavia il carattere
pur “esemplare” di queste biografie sembra in ogni caso
rendere ragione soprattutto di una dimensione soggettiva
del vissuto, lasciando sullo sfondo la componente della
memoria collettiva cui si fara particolarmente riferimen-
to nelle pagine che seguono, cfr. Lorimer (2003), Vaiou
(2006).

* Un esempio di queste modalita di interpretazione dello spa-
zio urbano a Roma puo essere costituito da vere e proprie citta
satellite, come ad esempio Parco Leonardo sorto alla meta de-
gli anni "90 nei pressi dell’aeroporto internazionale Leonardo
Da Vinci a Fiumicino.

* «Gli abitanti tendono infatti ad immedesimarsi emotivamen-
te nel loro spazio di vita facendo prevalere fattori di tipo af-
fettivo ad indicatori quali la qualita dell’abitazione, dei servizi
ecc...» (Bianchi, 1990, p. 593).
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Lidia Piccioni

Identita urbane: il caso di Roma

Le tematiche identitarie, negli ultimi anni,
vanno acquisendo un ruolo sempre piu centrale
nelle analisi sociali e identitd ¢ probabilmente una
delle parole piu usate da giornali e mass-media in
genere. La spiegazione immediata — cosi come ¢
stato acutamente notato per il termine spazio, un
altro vocabolo altrettanto inflazionato! — & forse
che ne temiamo la progressiva perdita e tentiamo
cosi di esorcizzarla.

Sicuramente si tratta di un concetto non facile
da definire, schiacciato com’e tra miraggi di glo-
balizzazione e asfittici arroccamenti su posizioni
localistiche®. In particolare sono venuti moltipli-
candosi recentemente studi e discussioni sulle
identita wrbane e, per la prima volta anche con
un’accezione diffusamente positiva, quelli sul-
lidentita delle periferie urbane. Soprattutto dopo
gli “incendi” della Banliewe parigina dell’ottobre
2005 - frutto di un mix esplosivo tra disagio
sociale e tensioni etnico religiose, gravido di ri-
chieste e rivendicazioni — si ¢ infatti cominciato
a guardare da piu parti a questi luoghi non solo
come a “scatole vuote”, “non luoghi” per defi-
nizione subalterni e anonimi rispetto alla citta
storica, come tante volte erano stati descritti pro-
prio in Francia®, ma piuttosto come a realta con
proprie fisionomie, storie e identita, appunto,
su cui tornare a riflettere. Non necessariamente
subordinate e passive nel gioco centro-periferia,
ed anzi propositive del “nuovo”: il palcoscenico
su cul soprattutto passa e si esprime la nostra
contemporaneita’,

Se, come spesso accade pero, le brusche in-
versioni di rotta rischiano di portare a radicaliz-
zazioni interpretative altrettanto nette, sembra
importante non fare di questa “identita” ritrovata
(o improvvisamente scoperta) uno stereotipo re-
torico, imbalsamato. Interrogarsi sulle sue radi-
ci e le sue trasformazioni per restituirle tutta la
complessita che la caratterizza; una complessita in

continuo mutamento, espressione a sua volta di
contraddizioni, esclusioni, conflitt interni. Mol-
tiplicare gli studi analitici per tentare di arrivare
— nel confronto — a definizioni sempre pit consa-
pevoli e articolate.

In tal senso vorrei qui presentare 'esperienza
di un gruppo di lavoro — da me coordinato ne-
gli ultimi anni — nato a partire da un laboratorio
didattico di “storia della citta e del territorio”, e
poi concretizzatosi in una serie di volumi relativi
a singoli quartieri di Roma®.

Centro dell’attenzione, sino ad ora, la periferia
novecentesca, quella parte di citta da cui ¢ transi-
tata I'onda umana che ha portato Roma, in cento
anni, dai 220.000 abitanti del 1870 ai quasi tre
milioni del secondo dopoguerra. In particolare:

e i quartieri popolari nati subito fuori dalla cinta
storica a cavallo del secolo e gia con una configu-
razione definita tra anni Venti e Trenta;

* le borgate ufficiali del fascismo e gli insedia-
menti spontanei sorti tra le due guerre, nella
campagna, e poi inglobati dalla citta in espan-
sione;

* 1 quartieri borghesi identificati con il regime
stesso;

 le realizzazioni per il piccolo ceto medio degli
anni Cinquanta e Sessanta, espressione della
politica degli Enti e della Societa generale Im-
mobiliare’,

L’intento & stato quello di aprire tanti cantieri
di lavoro, in un confronto tra zone e tempi diversi
della citta, altrettanti approfondimenti “a pozzo”,
per poter moltiplicare le fonti documentarie di ri-
ferimento e, quindi, i punti di vista, le angolazioni
di osservazione, alla ricerca, come si diceva, della
complessitd. Per provare ad unire — grande ambi-
zione della storia urbana — “la citta degli uomini
e la citta di pietra”, lo spazio edificato e gli eventi,
le dinamiche sociali, gli attori che lo riempiono,
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una cesura nella fine del conflitto mondiale, ma
costringe piuttosto, ancora a lungo, a combattere
per strappare diritti elementari. Contribuendo a
fondare simboli e mitologie locali.

Un’identita collettiva costantemente in bilico
tra i lunghi fili della continuita e I'incalzare del
mutamento. Ma che, anche di fronte a una realta
in sempre piu veloce trasformazione, sembra re-
stare viva come auto immagine e che la memoria
tende a restituirci intatta, ormai codificata: com-
ponente essenziale di un leggendario passato
quando — ¢ la formula di rito — si era “come un
paese”, “tutta una famiglia”.

Parte di un pit complessivo modo di rappre-
sentarsi della citta stessa, che la letteratura e il
cinema del neorealismo hanno concorso a fissa-
re: si pensi al romanzi di Pasolini o a film come
Accattone o Lonorevole Angelina, che questi luoghi
hanno ritratto o documentato, spesso avvalendosi
come comparse dei loro stessi abitanti.

Centrale, quindi, il ruolo della memoria e della
sua trasmissione, piu tenace e diffusa in quartieri
a lungo stabili nel loro nucleo portante — come
San Lorenzo o la Garbatella — dove anche i nuovi
arrivati ne inseguono e valorizzano le radici, tra
le motivazioni stesse della propria scelta abitati-
va; pin circoscritta ad alcune componenti la dove
I’area — come a Tor Pignattara — ha svolto fin dalle
origini un ruolo di relais tra 1 successivi flussi mi-
gratori e la citta.

Fino al caso limite di un insediamento oggi
fisicamente sparito in seguito agli interventi di
risanamento degli anni Settanta, come la Borga-
ta Gordiani, che solo i racconti degli ex abitanti
— accanto allo scavo documentario — consentono
di “rivedere” in quello che attualmente ¢ davvero
uno spazio “vuoto”. E che paradossalmente, nel
ricordo, si colora di nostalgia per una quotidianita
durissima ma umana ed essenziale, poi “perdu-
ta”!l

Nei quartieri borghest, al contrario, dove la vita si
articola intorno a logiche piu private, familiari, le
parole stesse sembrano farsi avare, frammentate,
la memoria pit ardua da inseguire.

Tramite di un processo di identificazione si di-
rebbe essere qui, in modo prevalente, il legame
fisico con i luoghi e con le realizzazioni urbani-
stico-architettoniche che li caratterizzano, insieme
a un principio di astratta appartenenza sociale,
costantemente rivendicato. Emblematico I'esem-
pio del palazzo delle Poste di piazza Bologna
— costruito su disegno di Ridolfi tra il 1933 e il
'35, nell’ambito di analoghi edifici realizzati dal
regime, negli stessi anni, in tutta Italia — fulcro
di un territorio di cui marca insieme 1’estetica, le

coordinate spaziali e le origini storiche, legandolo
a quest’ultime indissolubilmente.

Anche nei due casi studiati di insediamenti per
il ceto impiegatizio del dopoguerra, uno ad opera
della Societa Immobiliare, I'altro dell’'Ina-Casa, ¢
ancora una volta lo spazio edificato a giganteggia-
re, nei ricordi, alla ricerca di un minimo comun
denominatore: aree condominiali spesso contese,
vialetti non ancora invasi dalle auto e panchine
foriere di incontri, soprattutto cortili interni di
interi isolati parte di in un unico progetto; al-
trettanti microcosmi abitati da famiglie giovani,
arrivate tutte allo stesso tempo, con figli coeta-
nei che vi cresceranno insieme, accomunati dagli
stessi giochi infantili e poi dagli stessi percorsi
adolescenziali’.

Proprio dal costruito, inoltre, dall’esigenza di
un controllo sullo spazio abitato, possono derivare
anche qui momenti di significativa aggregazione
collettiva, che lasciano poi I'orgoglio di aver con-
tribuito a dar forma al proprio territorio. Come il
movimento nato negli anni Settanta intorno alla
volonta di sottrarre il “pratone delle Valli”, lungo
il greto dell’Aniene, alla definitiva cementifica-
zione, conclusosi con la conquista del suo uso a
verde pubblico.

Ma é chiaro che, soprattutto per quanto riguar-
da realta intermedie, socialmente meno nette,
molti distinguo sono ancora da articolare e tanti
tasselli da aggiungere verso la composizione di un
quadro pit compiuto.

L’auspicio €& che questo lavoro — accanto alle
numerose altre ricerche che negli ultimi anni
stanno arricchendo ’ambito degli studi su Roma
contemporanea, fino a qualche decennio fa singo-
larmente lacunosi'® — possa contribuire non solo
a una riflessione teorica sulla citta e la sua storia
ma anche ad intervenire sul suo presente.

Nella redazione del nuovo Piano regolatore per
la capitale da poco varato e, in generale, nelle re-
centi discussioni sulle prospettive di crescita della
citta, si € infatti molto parlato di “identita vecchie
e nuove” da “conoscere, rispettare, valorizzare”, di
“ristrutturazione delle periferie” da portare avanti
attraverso il “recupero” e la “riqualificazione” e,
ancora, di “nuove centralita” e di “citta multicen-
trica”. Ed anche l'istituzione dei Municipi sembra
aver aperto a una maggiore attenzione per le di-
verse specificita territoriali.

Perché non restino, pero, parole prive di con-
tenuto, solo retorici abbellimenti e non si vada,
piuttosto, verso processi di piatta omogeneizzazio-
ne del tessuto urbano o di ristrutturazioni foriere
di espulsione per la popolazione originale, perché
non finisca semplicemente col prevalere la logica
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del “tutto pieno”, nella cancellazione di paesaggi
che di questa identita fanno fortemente parte™,
credo sia irrinunciabile cercare di capire davvero
di cosa stiamo parlando. Provare, per quanto ¢
possibile, ad offrire strumenti, da un lato a chi
amministra e progetta la citta, dall’altro a chi quo-
tidianamente la vive, per aprirsi a un “nuovo” che
non sia perd “immemore”. Per andare avant ma
— come ha ben sottolineato Luigi Lombardi Sa-
triani nel suo intervento all’incontro di studi che
qui trova pubblicazione — partendo da un’identita
consapevole.

In tal senso se & vero — come anche ¢ stato detto
— che la pianificazione si fa in gruppo, tanto piu
importante appare unire le forze in un’analisi a
piu voci, capace di far dialogare, in modo preli-
minare, diversi percorsi di ricerca e angolazioni

disciplinari. Da sperimentare in occasioni come

questa, indubbiamente preziose'®.
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Note

' Cfr. Bortolotti (2002). La terra ¢ finita si intitola, inolwre, in
modo fortemente evocativo, un recente volume di Piero Bevi-
lacqua (20006) sui temi della storia ambientale.

* Per un’arguta riflessione a partire da un caso locale cfr. Pa-
nico (2005).

* Si veda, ad esempio, Faure (1991) e Bergeron (1993).

* Un ripensamento sugli studi e le principali tappe del rappor-
to tra Parigi e la sua periferia, successivo al 2003, ¢ in Fowr-
caut, Bellanger, Flonneau (2007). Per due riflessioni italiane,
anch’esse “a caldo” cfr. “Periferie”, fascicolo monografico di
Parolechiave, n. 36, 2006, e Scateni (2006).

* Il laboratorio - nato intorno al mio insegnamento di nuovo
ordinamento in “Storia contemporanea”, Facolta di Lettere ¢
Filosofia dell’Universita “La Sapienza” di Roma — ha preso le
mosse nell'a.a. 2001-02, poi continuando in quelli successivi,
e ha visto il coinvolgimento, pitt in generale, di studenti for-
matisi prevalentemente nell’ambito del Dipartimento di Storia
moderna e contemporanea, ma anche in altre aree disciplinari
della Facolta. Da qui il progetto editoriale, per i tipi della Fran-
co Angeli, «Un laboratorio di storia urbana: le molte identita
di Roma nel Novecento», diretto da Lidia Piccioni, di cui sono
usciti, sino ad ora, 7 volumi.

Prime riflessioni in tal senso sono state da me presentate al 11
Congresso dell’Associazione Italiana di Storia Urbana (Aisu),
Roma, 24-26 giugno 2004, sessione: Spazi, patrimoni, identitd, e
poi per il volume [ luoghi della citta, in corso di stampa presso
le Edizioni dell'Ecole Frangaise de Rome.

“ Rispettivamente Sinatra (2006), Ficacci (2007), Viccaro
(2007), Camarda (2007), Bonomo (2007), Masini (2009), Sot-
gia (2010). A questi studi — ciascuno espressione autonoma dei
singoli autori — mi riferisco per le considerazioni che seguono.
Concorrono all’elaborazione del progetto e alle relative analisi
anche le mie precedenti ricerche sul quartiere di San Lorenzo,
dalle origini (a fine Ottocento) alla seconda guerra mondiale,
in Piccioni (1984), Padre Libero Raganella (2000).

“Un esempio, sempre interno all’area romana, di questo
proficuo scambio tra ricerca e territorio, dalle ampie impli-
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cazioni metodologiche, si pud trovare in Lattanzi, Lattanzi,
Isaja (1986).

% Cosi la racconta, ad esempio, la geografa francese Seronde
Babonaux (1983); cosi emerge dalle preziose “schede” di Rossi
(2000).

* Una felice definizione - quella dell’arcipelago — coniata da
Enzo Forcella (1974) in riferimento alla condizione di vita
dei romani durante i mesi dell’occupazione nazifascista, dal
settembre 1943 al giugno ’44, poi tante volte ripresa pil in
generale. [sole, tra I'altro, si intitola la nota rubrica giornalisti-
ca a cwra di Marco Lodoli, che appare settimanalmente sulle
pagine romane di “la Repubblica™.

" A partire dall’attenzione per questi aspetti presente nel labo-
ratorio e poi nei singoli lavori, I'Irsifar (Istituto Romano per la
Storia d’Italia dal Fascismo alla Resistenza) ha organizzato, nel
dicembre 2005, un convegno dal titolo “Roma tra occupazione
e Liberazione: i quartieri”, da me coordinato, le cui relazioni
sono ora in gran parte confluite in una specifica sezione del
volume a cura dello stesso Irsifar (2009).

"' La “nostalgia della baracca” ¢ uno dei topos ricorrenti nelle
analisi sulle periferie romane e le sue trasformazioni, partico-
larmente sviluppate dalla scuola sociologica di Franco Ferra-
rotti. Si veda Macioti (1988) e per una recente riflessione di
sintesi sul loro lavoro Ferrarotti, Macioti (2009).

¥ Relazioni su questi temi sono state presentate al citato Con-
vegno AISU del 2004, nella sessione “Trasformazioni urbane

e proprieta immobiliare a Roma dopo il 18707, coordinata da
Vittorio Vidotto e sono ora pubblicate, a cura dello stesso, in
Dimensioni e problemi della vicerca storica, n.1, 2005, pp. 39-180.

* Un vasto ambito di nuovi approfondimenti monografici — di
cui non € possibile dare conto in questa sede — che si va man
mano aggiungendo alle classiche, e sempre valide, opere di
sintesi Bartoccini (1983), Caracciolo (1999), Insolera (2001)
e il pit recente Vidotto (2006).

" Tra le occasioni di riflessione su questi aspetti, i numerosi
interventi, anche sulla stampa periodica, di Paolo Berdini e
Francesco Erbani, autori tra I'altro, rispettivamente, di La citta
in vendita. Centri storict e mercato senza regole, Donzelli, Roma,
2008, e della cura per la ristampa del celebre volume di A.
Cederna, [ vandali in casa, Roma-Bari, Laterza, 2007. Si veda
inoltre, per un momento di dibattito sul “Modello Roma”,
Cannata, Carloni, Castronovi (2008).

'* Per una stimolante impostazione di lavoro in tal senso Se-
verino (2003).

' Un proposito da cui analogamente ha tratto spunto, a
partire dal nostro progetto editoriale, I’organizzazione della
Giornata di studio “Le molte identita di Roma nel "900. Per-
corsi di ricerca e riflessioni a confronto per una storia della
citta contemporanea” (Roma, 8 maggio 2008), promosso dal
Dipartimento di Storia moderna e contemporanea dell’ Uni-
versita di Roma “La Sapienza” e dalla Casa della Memoria e
della Storia.
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Carlo Cellamare

Processi di costruzione delle identita urbane: pratiche,

progetto, senso dei luoghi

1. Introduzione

Il tema dell’identita & diventato ricorrente in
campo urbanistico e nella pianificazione territo-
riale, tanto da porlo spesso come obiettivo delle
politiche urbane e territoriali. E un tema ricorren-
te nella ricerca scientifica, nei dibattiti pubblici,
nelle politiche urbane.

Questo costituisce allo stesso tempo un segnale
e un rischio. E un segnale perché evidenzia il di-
spiegamento di una serie di processi trasformativi
estremamente forti che stanno cambiando radical-
mente il volto delle nostre citta, fatto che si risente
molto nelle cittd italiane, particolarmente radicate
nella propria identita storica e culturale, ma di
cul non sono assolutamente immuni molte realta
europee o extracuropee (Porter, Shaw, 2008). Si
tratta sia di trasformazioni estremamente veloci,
per lo piu legate a grandi interventi pubblici o
a grandi operazioni immobiliari e finanziarie, sia
di trasformazioni apparentemente pia lente, ma
che ugualmente determinano un radicale cam-
biamento non solo urbanistico o territoriale, ma
anche sociale e culturale.

Tra le prime, ad esempio, basta ricordare i
grandi interventi sulle cosiddette “centralita” a
Roma, gli interventi in zona Garibaldi a Milano
o gliinterventi sulle Spinee per le Olimpiadi inver-
nali a Torino, dove spesso gli interventi e le poli-
tiche pubbliche assecondano le grandi operazioni
immobiliart. Interventi che, non solo cambiano
radicalmente e direttamente il volto della citta, ma
— come tutti i meccanismi di valorizzazione eco-
nomica — determinano trasformazioni indirette
ancor pitl radicali, influendo sull’andamento del
mercato immobiliare e causando i grandi processi
di espulsione della popolazione e di trasforma-
zione sociale (con il connesso, spesso doloroso,
fenomeno degli sfratti). Ma gli esempi potrebbero
essere tanti.

Tra le trasformazioni apparentemente pit lente
ricordiamo i grandi processi di gentrification, anche
in questo caso fortemente determinati dai mecca-
nismi di valorizzazione economica della citta e dal
conseguente andamento del mercato immobiliare,
ma anche dai cambiamenti nei modelli di vita e di
abitare (la ricerca, ad esempio, da parte della me-
dia borghesia, di contesti urbani fortemente qua-
lificati e caratterizzati proprio da identita urbane
radicate e da un certo contesto di relazioni sociali).
Ne sono statl interessati non solo i centri storici,
ma anche vaste aree consolidate e fortemente ca-
ratterizzate dal punto di vista dell’identita urbana
e sociale, come alcuni quartieri operai o i quartie-
ri della prima cintura. Ne sono esempi, a Roma i
quartieri San Lorenzo, per un verso, e Pigneto, per
'altro. Ma, sempre con riferimento a Roma, stanno
cambiando identita anche i quartieri abusivi {anzi
ex-abusivi) di pasoliniana memoria o quelli dove si
sono concentrate le lotte per la casa negli anni *70,
ormai diventati quartieri consolidati e riqualifica-
ti, impropriamente considerati periferici, luoghi di
identita molto forti, “rivendicate” e “difese”.

I problemi legati all’identita esplodono proprio
in quei contesti urbani dove “si perde I'identita”,
dove le tensioni trasformative sono piu forti e si
traducono in conflitti accesi. Tant’é che la presen-
za di importanti e significativi movimenti urbani e
la formazione di comitati e associazioni locali sem-
brano spesso, piu che (o non soltanto) I’espres-
sione di un tessuto sociale attivo, consistente e
radicato in culture e dinamiche preesistenti, il se-
gnale di quanto questo tessuto si senta minacciato
e reagisca in qualche modo alle trasformazioni
che sente sempre piu incalzanti e inarrestabili.
Ne sono esempi il quartiere San Salvario a Tori-
no, il quartiere Isola a Milano, il rione Monti a
Roma, San Berillo e il Quartiere Fiera a Catania, il
Quartiere Brancaccio a Palermo, ecc. (Cellamare,
Cognetti, 2007).
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Allo stesso tempo la questione dell’identita di-
venta un rischio quando viene posta in termini di
conservare/salvaguardare un’identita, di politiche
localistiche (che poi danno origine, estremizzan-
do, ad atteggiamenti razzisti e che non accettano
le diversita), di disegnare lo sviluppo di un ter-
ritorio a partire da un’identitd predefinita. Mi ¢
capitato in diversi seminari di incontrare studenti
che mi chiedevano come sviluppare una pianifi-
cazione territoriale sulla base di un’identita, a
partire da un’identita storicamente consolidata,
al limite di “pianificare un’identita”. E chiaro che
qui siamo ai limiti di una “ptanificazione sociale”
che, estremizzando, potrebbe diventare coercitiva.
L’identita non si pianifica, anche se & vero che una
pianificazione, come una qualsiasi politica pubbli-
ca, nel bene o nel male, induce un certo tipo di
identitd. Ancor piu pericolosa ¢ la situazione in
cui l'identitda & utilizzata in termini strumentali
all’interno di processi politici ambigui.

Se, da una parte, é vero che questa ¢ sempre
pitt una “societd senza memoria” o che progetta
senza memoria (Decandia, 2004), dall’altra ¢ an-
che vero che i problemi si pongono nel momento
in cui si trasforma I'identita in un oggetto che vive
di vita propria, in cui si reifica 'identita, estraen-
dola ed astraendola dal processo che la determi-
na. L'identita ¢ infatt I'esito, indefinibile a priori,
di un processo evolutivo nel tempo, ¢ essa stessa
un processo evolutivo nel tempo, sia nei termini
della sua formazione sia net termini della sua evo-
luzione nel tempo. L'identita ¢ il prodotto di una
narrazione urbana continua.

Essa quindi, intrinsecamente, non rimane sem-
pre uguale; per sua natura cambia. I problemi si
pongono quando queste trasformazioni hanno ef-
fetti sociali e culturali stravolgenti per le popola-
zioni che li vivono, quando queste trasformazioni
sono estranianti, eterodirette e guidate esclusiva-
mente da obiettivi economici, quando queste tra-
sformazioni sfuggono a qualsiasi interpretazione
critica.

2. Identita e contesti urbani

La conformazione degli spazi influisce forte-
mente sull’identita, ma analogamente i processt
sociali e culturali conformano gli spazi. Si tratta di
un rapporto biunivoco, ben rappresentato da Sim-
mel (1908) che va anche oltre la locuzione “fatti
sociali formati nello spazio” (Bagnasco, 1994) che
ha poi avuto fortuna in Italia negli anni *90 ma
che ancora interpreta lo spazio come uno “sfon-
do” o che comunque mantiene separate le due di-

mensioni, quella spaziale e quella sociale. Simme]
interpretava infatti la spazialita come un attributo
dei processi sociali, come una proprieta intrinseca
dei fenomeni sociali, che non si danno se non
spazialmente. In alcune splendide pagine de Lo
spazio e gli ordinamenti spaziali della societa (1908),
Simmel considera lo spazio come una condizio-
ne di esistenza delle organizzazioni sociali; non
come un fatto oggettuale ma come una proprieta
delle societa. La definizione dello spazio come a
priori logico percettivo, permette di considerare
questa dimensione non come qualcosa di cui si
fa esperienza, ma come un modo di fare esperienza.
Lo spazio non € mai un aspetto oggettivo, ma,
come dice Simmel, un’attvita dell’anima, contem-
poraneamente condizione (cid che limita, vincola)
e simbolo (cioé la creativita, la costruzione sociale)
dei rapporti tra gli uomini (Mandich, 1996, p. 38),
esito quindi di un’ambiguita e di un intreccio:
«il rapporto con lo spazio ¢ soltanto da un lato
la condizione, dall’altro il simbolo dei rapporti
con gli uomini» (Simmel, 1908, p. 580). Lo spazio
non &, “di per sé”, una forma, ma produce forme
nello strutturare i rapporti di interazione. Le for-
me spaziali sono quindi quelle configurazioni di
relazioni sociali che trovano nello spazio la loro
concretizzazione. Le societa si configurano spa-
zialmente; in un intreccio inestricabile tra fisicita
degli spazi, rappresentazioni sociali, pratiche di
vita, immaginari, ecc. (Cellamare, 2008).

Analogamente non ¢ possibile definire in forma
deterministica un’identita, cosi come non ¢ possi-
bile associare in forma deterministica un’identita
definita (e bloccata nel tempo) ad un contesto
urbano definito.

La citta € una citta plurale. E realta plurale,
per eccellenza. L'identita sociale e urbana che si
costituisce localmente ¢ in realta plurima, esito
dell’interazione di soggetti e processi diversi, che
sono a loro volta portatori e produttori di identita
diverse. L’identita di un contesto urbano, di un
“quartiere”, ¢ la stratificazione di identita diver-
se, comprese sia quelle “prodotte localmente” sia
quelle definite o imposte dall’esterno in relazione
alle immagini che si hanno di quel contesto.

La stessa idea di “quartiere” viene qui messa in
tensione, come alcuni sociologi urbani (Tosi, 2001)
tendono a sottolineare. Un “quartiere” non ¢ dato
a priori, ma € un grumo di storie, di nodi di reti,
di conformazioni spaziali, di pratiche, ecc. con
un’identita plurima ed evanescente. Per questo,
sebbene esista nel senso comune, non ¢ facilmen-
te identificabile come tale, come entita reificata.
Sebbene alcune conformazioni spaziali (il tessuto
urbano, le tipologie edilizie prevalenti, le fast sto-
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rizzanti un territorio in termini non solo ambientali
e di statficazioni storiche ma anche di relazioni co-
stitutive nel rapporto tra uomo, societa e ambiente,
dall'altra rimanda agli interrogativi su chi € come de-
cide quale ¢ I'identita e su come questa dimensione
entra nei processi decisionali e nelle scelte di pianifi-
cazione. Il tema dell’identita rimanda evidentemente
alle forme della democrazia e all’idea di cittadinanza,
anche nei suoi risvolti pitl concreti, dove il coniugare
polis e civitas diventa scelte collettive, culture politiche
ed economie urbane e territoriali.

3.2 Identita e immaginari urbani

Non bisogna sottovalutare le dimensioni imma-
teriali che influiscono sulla formazione delle iden-
tita (ed anche sul progetto urbano). In particolare,
si deve sottolineare la rilevanza degli immaginari
urbani e delle rappresentazioni sociali, sia quelle
prodotte localmente nell’ambito delle collettivita
interessate, sia quelle prodotte in contesti piu al-
largati riguardo ad ambiti specifici. Ovvero, detto
in parole piu semplici, quello che la citta pensa
di un certo quartiere, I'idea che spesso il senso
comune da di un certo luogo. Anche qui bisogna
considerare come i processi siano piuttosto com-
plessi nel passaggio dalle condizioni esperite alla
costruzione di rappresentazioni sociali prodotte
localmente, alla formazione di un senso comu-
ne, al rapporto con un’immagine definita in un
altrove e spesso imposta attraverso i mezzi di co-
municazione, anche nella loro evoluzione tempo-
rale. Pensiamo a come abbiano pesato le vicende
della banda della Magliana nella costruzione degli
immaginari legati a quel contesto, o quelle del
“gobbo del Quarticciolo” (vere o false che siano,
costruite e sostenute dalla stessa collettivita locale)
rispetto all’immagine che ancora permane di quel
quartiere. O ancora I'idea di “popolanita” di cui
si fregiano ancora alcuni rioni storici di Roma,
come Monti o Trastevere, sebbene attualmente (e
non solo attualmente) questa immagine sia mol-
to discutibile o venga filtrata attraverso ben altre
dinamiche. Tali immaginari urbani comportano
quindi notevoli ambiguita.

Per altri versi, bisogna sottolineare le stigma-
tizzazioni che hanno subito numerosi quartieri, e
soprattutto quelli di edilizia economica e popolare
costruiti negli anni *70 e poi ancora negli anni *80.
Pensiamo a quelli che vengono regolarmente citati
come lo ZEN di Palermo (Fava, 2008) o, a Roma,
Corviale, Laurentino 38 e Tor Bella Monaca. O ana-
loghi quartieri considerati degradati o malfamati;
e che difficilmente possono levarsi di dosso una
certa immagine, sia essa giustificata 0 meno. Non
e un caso che, al Corviale di Roma, un importan-

te progetto di riqualificazione, Immaginare Corviale
(Gennari Santori, Pietromarchi, 2006), abbia posto
al centro dell’attenzione, oltre allo studio delle pra-
tiche reali e delle condizioni d’uso del complesso
di edilizia residenziale pubblica, proprio gli aspetti
legati alla costruzione dell’immagine del quartiere
e alla possibilita di pensarlo diversamente o di farlo
pensare diversamente a chi non lo vive, anche ai
fini di una progettazione degli interventi fisici di
riqualificazione. Nell’ambito del progetto ¢ stata
attivata una televisione locale, Corviale Network, che
— tra le altre cose — aveva lo scopo di far raccontare
agli abitanti le situazioni, le condizioni di vita e
la rappresentazioni che loro avevano del proprio
complesso residenziale, anche al fine di mettere in
discussione I'immaginario che la citta ha di quel
posto. Un indicatore dell’ambiguita di questo
immaginario ¢ dato dal fatto che gli abitanti dei
quartieri ex-abusivi limitrofi criticano le politiche
pubbliche, in quanto ritengono che favoriscano
troppo Corviale (proprio perché se ne parla cosi
tanto e ha un certo immaginario associato) in rap-
porto a quelle che sono invece le loro esigenze e
necessita, considerate pii gravose che non quelle
del quartiere pubblico.

Esistono immaginari associati a quartieri “ghet-
to” cosi come immaginari associati alle gated com-
munities o ai quartieri considerati benestanti. E
questo influisce significativamente sulla formazio-
ne del mercato immobiliare e del valore delle aree
e degli immobili. Pensiamo al fatto che negli Stati
Uniti gli abitanti di un certo stabile svolgono una
selezione sui potenziali nuovi inquilini, valutando
se adeguati alle caratteristiche della loro abitazio-
ne. Cosi come, spesso, le persone selezionano il
proprio luogo diresidenza proprio sulla base della
sua “identita urbana”, comprendendo sia gli aspet-
ti materiali e logistici, sia le condizioni sociali e di
vita, ma anche evidentemente I'immaginario ed il
modello di vita ad esso associati.

Il rione Mont, ad esempio, & particolarmente
ambito da una fascia medio-hborghese, comprensiva
di professionisti ed intellettuali, che cercano in quel
quartiere proprio il suo carattere “popolano”, dove
la dimensione umana ¢ ancora significativa ed il tes-
suto sociale sembra tenere; un modello di vita molto
ricercato in un mondo dove lo stress e le condizioni
di vita ordinaria sembrano cancellare questa dimen-
sione. Salvo determinare, proprio per questo, il cam-
biamento di quella identitd (per la quale peraltro si
battono vigorosamente) inducendo un aumento dei
valori immobiliari (tra la meta degli anni 90 e gli
inizi del 2000 il costo della casa ¢ passato da 3.000-
5.000 €/mq a 10-12.000 €/mq) con gli effetti che
ne derivano e che innescano potenziali situazioni
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