Maria Elisabetta Zandomeneghi
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Summary: ALPacA: AN EconomiC DEVELOPMENT OPPORTUNITY?

The paper intends to illustrate a survey concerning the alpaca of the Andean region. This fibre, which is considered
“noble” because of its limited availability and high quality, managed to penetrate the global market as a niche product.
As a resource of subsistence, it could promote a local economic development if a system of international cooperation still

unremarkable is realized.
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1. Premessa

Nell’Anno internazionale delle fibre tessili
naturali, proclamato dall’ONU e promosso dalla
FAO con Pobiettivo di sensibilizzare I'opinione
pubblica sul ruolo delle risorse locali per la pro-
mozione delle comunita rurali, si propone un’in-
dagine conoscitiva sulla fibra dell’alpaca.

Il comparto tessile € un settore maturo; pur
tuttavia, i prodotti di qualita conservano il loro
vantaggio competitivo come manufatti di moda
ad elevato valore unitario.

Le fibre tessili naturali' hanno caratteristiche
fisico-meccaniche, morfologiche e fisiologiche
tali da competere con le tecnofibre (artificiali o
sintetiche), che pur mantengono il vantaggio di
essere programmate per soddisfare le esigenze di
specifiche applicazioni in ogni settore dell’abbi-
gliamento e dell’arredo, prestandosi a versatilita
e creativitd, anche grazie a prezzi altamente
competitivi. La domanda di fibre tessili naturali
rimane ristretta e determinata da una élite con
alto reddito che, oltre a considerare superiore
la qualita dei beni ottenuti dalle fibre naturali,
conferisce ai prodotti esclusivi una valenza per il
proprio lifestyle.

2. L’alpaca e le caratteristiche della sua fibra
naturale

I’alpaca rientra nella famiglia dei camelidi su-
damericani (parenti dei pitt conosciuti cammelli e
dromedari africani) che comprende pure il lama,
il guanaco e la vigogna. Le fonti documentano

la sua presenza, in particolare nella vasta area
dell’altopiano andino, da oltre 5.000 anni come
insostituibile fonte di sussistenza. Pur soffrendo il
rischio d’estinzione intorno al 1500, é tornata a
popolare le alture e a diffondersi in modo mas-
sivo agli albori dell’Ottocento, in ragione di una
riscoperta della sua fibra e della sua carne, nonché
per la facilita di addomesticamento.

In Sud America si contano circa 5 milioni di al-
paca, quasi tutti allevati in Perti (nei Dipartimenti
di Cuzco, Puno, Arequipa, Moquega e Tacna) €
nella Bolivia settentrionale, con percentuali rispet-
tivamente dell’87 e dell'11%.

L’alpaca approda in Europa nel 1987 (le prime
importazioni si hanno in Inghilterra) e raggiunge
oggi una consistenza di 20.000 capi; in Italia la sua
presenza & attestata a partire dal 1997 (oggi se ne
contano circa 600, sparsi in 46 allevamenti). Nel
complesso, lo sviluppo del mercato internaziona-
le degli alpaca non € ampio in quanto i governi
sudamericani non hanno interesse alla loro diffu-
sione fuori dai propri confini, senza considerare
le difficolta d’ordine burocratico e sanitario per la
loro esportazione (dalla raccolta e selezione degli
animali alla quarantena obbligatoria nei territori
d’origine e, successivamente, di destinazione).

Tra gli alpaca si differenziano due razze: la suri
e la huacaya. La suri & considerata la piu pregiata,
in quanto ¢ dotata di una fibra liscia e finissima,
lunga fino a toccare il suolo, lucente al punto di
essere somigliante alla seta. Oltre ad avere un pri-
mato per la qualita della fibra, € pure meno diffu-
sa poiché risulta pari a solo '1% della popolazione
mondiale di alpaca. La huacaya €& la razza che si
distingue per una struttura della fibra piu ondu-
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Tab. 2. Esportazione di filato di alpaca nel mondo e in Italia nell’anno 2008.

PESO NETTO | US$/kg VALORE VALORE | PESONETTO | VALORE
kg US$ % kg Y%
EXPORT NEL MONDO IMPORT IN ITALIA
MICHELL 625.037,78 | 22,48 14.053.157,50| 49,89 51.648,52| 48,89
INCA TOPS 554.949,36 | 21,59 11.979.52226| 42,52 52.376,90| 49,56
PROSUR+N.LAN 83.848,64 | 22,19 1.860.640,51 6,61 1.501,25 1,42
OTROS 7.909,12 | 21,89 173.098,53 0,61 - -
SUDAMERICA 3.840,50 | 20,84 80.021,04 0,28 - -
INCALPACA 570,49 | 43,67 24.912,90 0,09 148,44 0,14
TOTALE 1.276.155,89 28.171.352,74 | 100,00% 105.675,11 |  100%

Fonte: elaborazione su dati Alvigini S.a.s.

gime di monopolio la quasi completa disponibilita
dei semilavorati.

Nel commercio di fibra d’alpaca, il campesino, a
seconda della dimensione del suo allevamento e
della personale intraprendenza, si trova di fronte
ad alcune possibili alternative per piazzare la sua
pregiata risorsa: 1 - produrre capi artigianali com-
merciabili nel mercato locale; 2 - vendere la fibra
grezza in fiere e mercati; 3 - venderla a intermedia-
ri che la proporranno agli esportatori; 4 - venderla
direttamente alle imprese esportatrici e produttri-
ci di manufatti di qualita. Il campesino dalla vendita
ricava circa il 46% del valore del prodotto.

La commercializzazione verso i mercati esteri
viene veicolata da pochi e potenti esportatori che
controllano la quasi totalita del mercato di tops
e di filati, fanno cartello, detengono una sorta di
monopolio e rimangono concentrati nel distret-
to di Arequipa, area in cui si sviluppano anche i
processi complementari nella filiera industriale di
esportazione, in virtli di una vantaggiosa posizione
geografica e dell’ampia esperienza maturata negli
ultimi 50 anni. Da Arequipa passa '85% della fi-
bra che si produce nel paese, il restante 15% viene
filata, tessuta e venduta in loco.

In questo mercato monopolistico i piccoli e
medi allevatori o gli operatori indipendenti non
hanno la possibilita di entrare nel sistema econo-
mico e vengono emarginati. Per ovviare a questa
situazione, nel 1984, é stata istituita 1’'Internatio-
nal Alpaca Association (AIA)®, organismo senza
fini di lucro, che riunisce imprese commerciali
e allevatori individuali, promuove la produzio-
ne e la commercializzazione dell’alpaca e tutela
il Marchio, controllando in termini qualitativi il
prodotto immesso sul mercato. Nonostante 1’ini-
ziativa abbia riscosso un discreto successo, i risulta-
ti rimangono marginali in quanto I’Associazione,

non avendo a disposizione capitali € know how
indispensabili per perseguire con lo sviluppo del
comparto il salto di qualita, allontana la possibili-
ta di promuovere uno sviluppo autocentrato per
riconoscere alla nazione andina il ruolo di leader
nel settore tessile della fibra d’alpaca e permettere
un miglioramento delle condizioni di vita della
popolazione.

5. Conclusioni

Il mondo dell’alpaca, in quanto fibra tessile na-
turale di elevato pregio, si presta ad una variegata
serie di considerazioni, a seconda che si vogliano
intravedere opportunita di sviluppo o criticita de-
rivanti da un monopolio delle imprese esportatrici
che sono in grado di regolare I'intero mercato
mondiale.

Alla luce di quanto sinteticamente esposto, gli
allevamenti di alpaca in Italia possono diventare
occasioni per il recupero delle aree rurali margi-
nali attraverso uno sfruttamento compatibile del
suolo e una diffusione di fibre naturali ecologica-
mente e salutisticamente ottimali. La contenuta
diffusione degli allevamenti in Italia ha consentito
una fattiva interazione tra il Comune di Umbertide
(dove ¢ nato il primo allevamento), il Consorzio
Arianne'® (Consorzio internazionale per lo studio
delle fibre tessili naturali e dei sistemi di produzio-
ne e trasformazione) e i comuni peruviani della
regione di Puno'. L’intesa tende a promuovere
principi e obiettivi comuni nelle politiche di uno
sviluppo sostenibile tra il Dipartimento di Arequi-
pa, ’ENEA, la Maridiana Alpaca e le Universita di
Perugia e Camerino sul miglioramento genetico
degli alpaca, allevati in Italia, ma i cui risultati
vengono diffusi anche in Peru'.
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