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L’attivita fieristica: commerciale, promozionale,
esperienziale, di formazione e di comunicazione.
La Fiera di Verona e 1l suo ruolo

Summary: “ORGANIZING AND HOSTING TRADE Fairs: 4 COMMERCIAL, PROMOTIONAL, EXPERIENTIAL, EDUCATIONAL AND
COMMUNICATIONAL ACTIVITY. VERONAFIERE AND ITS ROLE

In the first part of this essay I consider the various aspects and implications of the organisation of trade fairs at both an
international and national level, giving an outline of the main European and Italian exhibition centres that have been
created ex novo or on redeveloped city sites, in accordance with various strategies of urban renewal. In the second part 1
concentrate on Verona’s Exhibition Centre and on the Institution (Veronafiere) that runs it. After having given some details
of the evolution of the Verona Fair - initially located within the city walls and now on a site built in the area of expansion to
the south of the historic centre in the new “Verona Sud”, dedicated to service and light industries — I expand on the situation
with regard to the various events the Fair organizes, highlighting the internationalization and specialization of exhibitions
dealing with specific sectors (Fieragricola, Vinitaly, Marmomacc, etc.), and identify the current Italian and global strategies
of Veronafiere and their repercussions on local town planning.
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L’ attivita fieristica nel tempo in Europa ed in
Italia

Introduzione

In tempi passati 1’attivita fieristica aveva gia un
suo ruolo nelle societa dal punto di vista soprat-
tutto commerciale’. In epoche piu recenti ne ha
acquisito uno sempre piu incisivo e complesso nei
vari contesti economici e sociali. La societa, infatti,
ora si trova coinvolta? in manifestazioni che vanno
dalle Expo Universali® alle fiere internazionali, na-
zionali, regionali e locali®. In questo scritto si riferi-
sce dell’attivita fieristica di dimensione non locale
e che ha luogo in siti ad hocpredisposti (i“quartieri
fieristici”) o che comunque ¢ organizzata da Enti
stabilmente preposti all’attivita fieristica stessa, an-
che se non esclusivamente ad essa in quanto questi
sono sempre pil aperti all’attivita congressuale e
convegnistica anche indipendentemente da quella
fieristica (Prisma, 2007-2008-2009, numeri vari).
Una panoramica degli scritti di geografia com-
merciale e fieristica di geografi italiani compare in
Scorrano, 2003 ¢ Filippi, 2006.

Con laffermarsi della produzione di massa,
industriale e terziaria (si pensi ad alcune tipolo-
gie di turismo) e poi con 'aumento e la diversifi-
cazione dei prodotti e dei servizi stessi - fino alla
specializzazione spinta del giorno d’oggi - il mo-
mento espositivo, promozionale e di comunica-
zione per I'incontro della domanda e dell’offerta,

reale e virtuale, ¢ diventato sempre pil frequen-
te. Contemporaneamente ha visto cambiamenti
e adeguamenti nelle caratteristiche dei luoghi
espositivi, del bacino di gravitazione e della natu-
ra stessa degli eventi (Golfetto, 2004; Pellegrini et
al., 2007).

Se ’Europa mantiene ancora un ruolo di primo
piano per numero di quartieri fieristici e per I'at-
tivitd in generale, I’Asia e le Americhe hanno am-
pliato e stanno notevolmente ampliando I'offerta
di quartieri stessi. Questi possono essere greenfield
(ciog costruiti ex-novo) o, pill spesso, sono brown-
field (cio¢ localizzati in aree riconvertite). Le cittd e
le metropoli nel tempo hanno subito riconversioni
collegate a ristrutturazioni economiche e recente-
mente alla globalizzazione dell’economia e delle
reti. Spesso i “quartieri fieristici” sono uno degli
elementi chiave della rigenerazione urbana e uno
dei progetti di intervento nell’ambito delle realiz-
zazioni della pianificazione strategica, tramite cui
questo processo si realizza®. Nel caso di quelli piu
importanti, si tratta di strutture di dimensioni con-
sistenti e polivalenti, ora anche dall’architettura
d’impatto e in alcuni casi collegati ad infrastrutture
per eventi culturali, sportivi e per il tempo libero:
vere cittadelle terziarie®. Comunque, 'indicatore
piu immediato di un centro fieristico rispetto alla
sua disponibilita ad accogliere espositori ¢ la super-
ficie espositiva coperta e scoperta. La capacita espo-
sitiva era gia ben delineata al 2000 ed ¢ in continuo
aumento nell’'ultimo decennio. Alcuni di questi
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(centri fieristici) come tipologia venivano annove-
rati come “non-luoghi” per eccesso di spazio (Augg,
1993). A questo proposito un fatto riguarda il con-
siderare la struttura nel suo insieme, un altro le sue
componenti; e visto che la percezione e la sensibili-
ta con il tempo cambiano e dato che gli stand stessi
potrebbero essere considerati “luoghi temporanei”,
ma ‘ricorrenti”, la precedente considerazione ri-
chiederebbe una riflessione ed una ricerca ad hoc,
che si rimanda a tempi successivi.

Nel caso dell'Italia siamo in presenza di oltre 50
quartieri fieristici per manifestazioni internazionali
e nazionali dalle dimensioni pill varie” (tab. 1 e 2).

Nelle performancerelative alla competitivita delle
citta il ruolo dei centri fieristici compare in primo
piano e questo viene misurato con piu indicatori:
oltre alle dimensioni affittabili, si considerano gli
effettivi mq affittati all’anno, il numero di esposi-
tori ¢ il numero di visitatori (De Carlo e Augella,
2005). La capacita attrattiva di una sede pud far
cambiare I'ordine di importanza rispetto all’am-
piezza di superfici disponibili. Infatti, in Europa

sui primi 19 poli fieristici rilevati (fig. 1) Parigi
Expo era gia nel 2005 per mq affittati al primo po-
sto con 4.539.026 pur avendo meno di meta super-
ficie rispetto ad Hannover® seguito da Milano con
2.858.435, Bologna all’ottavo posto (2.028.000)%,
Verona al 13°, Rimini al 18° (Id., p. 4 e 5).

L’impresa fieristica

Da un controllo effettuato sulle societd fieri-
stiche si € constatata una notevole articolazione,
come pure un frequente intreccio societario tra
centri fieristici posseduti o gestiti da imprese fino
a pochi anni fa, per il nostro Paese, costituite da
enti autonomi ora trasformati in societa per azio-
ni a composizione locale e non locale, pubbliche,
miste o private, italiane e straniere, con compagini
complesse fino a gruppi societari articolati.

I soggetti “imprese fieristiche” rappresentano
una realta complessa come struttura societaria per-
ché possono coagulare solo enti pubblici, oppure

Tab. 1. Capacita espositiva dei principali quartieri fieristici italiani — superfici lorde coperte 2009.

Superficie

espositiva lorda % sul totale

Quartieri Fieristici coperta in mq dei QF >
> 50.000 mq (2009) 50.000 mq
1. Fiera Milano (Polo esterno e Polo interno) 388.000 26,19
2. Bologna Fiere 180.000 12,15
4. Ente Autonomo Fiere Verona* 152.900 10,32
3. Fiera di Roma 145.000 9,79
5. Rimini Fiera 109.000 7,36
8. Fiera Genova 101.851 6,88
6. Fiere di Parma 100.000 6,75
7. Fiera del Levante (Bari) 74.414 5,02
9. Padova Fiere 67.760 4,57
10. Fiera di Vicenza 59.500 4,02
11. Cremona Fiere 53.000 3,58
12. Fiera di Foggia 50.000 3,38
Totale (mq) 1.481.425 100,00

Fonte: CERMES-Bocconi 2009, modificata. Cfr. nota 30. In fig. 2 rappresentati con il cerchio.

Tab. 2. Capacita espositiva dei principali quartieri fieristici italiani - superfici lorde coperte 2009.

Superficie espositiva
lorda coperta in mq

Quartieri Fieristici (2009) %

Tot. > 50.000 mq 1.481.425 67,29
Tot. < 50.000 mq (40 quartieri) 720.040 32,71
Totale Italia 2.201.465 100,0

Fonte: CERMES-Bocconi 2009, modificata. Si veda anche CERMES-Bocconi, 2007.
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tati a livello europeo, ma con scansione cronolo-

gica. A cura poi della Regione Emilia Romagna

(Coordinatrice Interregionale Fiere presso la

Conferenza delle Regioni e delle Province Auto-

nome) viene raccolto e pubblicato il Calendario

annuale delle fiere internazionali suddiviso cro-
nologicamente e su organizzazione mensile per

Regione, per citta e per organizzatore'. Nell'am-

bito di Confindustria ¢ attivo il Comitato Fiere

Industria che collabora con il Ministero Sviluppo

Economico e con i vari soggetti del sistema fieri-

stico nazionale e internazionale a favore degli

organizzatori di fiere e per la razionalizzazione
ed internazionalizzazione del settore. Da pochi
anni poi si € costituito 'Osservatorio sui Sistemi

Fieristici/Mediterranean Expo Club, un network

costituito al fine di facilitare le iniziative con i

paesi mediterranei emergenti.

Oltre ad Enti rappresentativi delle varie catego-
rie private e pubbliche interagenti, il sistema fie-
ristico si ¢ fatto complesso: a livello di pacchetti
societari, per il sovraffollamento di eventi, per una
certa sovrapposizione temporale ¢ tematica e per
la fluidita delle strategie.

Comunque ¢ complesso anche territorialmente
a livello operativo come filiera che praticamente ¢
costituita da tante imprese e attivita, alcune delle
quali cambiano insistendo sugli stessi spazi fieristi-
ci ad ogni manifestazione:

e lasocietaintestataria del quartiere fieristico (che
pud gestire in fofo la manifestazione fieristica e
altre attivita n loco e fuori, in Italia e all’estero, o
ancora gestire solo gli spazi),

e le imprese espositrici dei beni o servizi e dei
componenti,

¢ le imprese collaterali a sostegno (editoria spe-
cializzata ad esempio),

¢ gli enti (le imprese o associazioni che si possono
configurare come organizzatori della manifesta-
zione, associazioni di espositori, gli enti pubblici
collegati: Regioni, Province, Comuni, Camere di
Commercio, Ministeri, Universita ecc. e i privati:
Consorzi...),

¢ le imprese di servizio (ristorazione, edicole, im-
prese di pulizia),

¢ un indotto strettamente funzionale alle manife-
stazioni (come allestitori, comunicatori, traspor-
tatori e spedizionieri).

Dopo questa trattazione generale, che ha avu-
to lo scopo di inquadrare a grandi linee il campo
d’azione dei centri fieristici, si passa ora a un caso
specifico, rilevante a qualsiasi scala lo si voglia con-
siderare.

La citta di Verona e la Fiera
Il XIX e XX secolo

La citta di Verona ha una lunga storia in campo
fieristico. Al giorno d’oggi si tratta di varie manife-
stazioni che, volta a volta, presentano un coinvol-
gimento internazionale, nazionale o regionale/lo-
cale, connesse a pill campi che verranno in seguito
citati. Si puo comunque subito indicare l'interesse
per:

e il mondo agricolo e 'agroindustria;

e settori specifici della meccanica, dell’elettronica

e dell’automazione;

la casa - con il design e il mobile;

il settore del marmo;

alcuni aspetti del terziario;

e ora per le energie rinnovabili (tab. 4).

E importante ricordare subito il ruolo di Vero-

na rispetto a “vocazioni” territoriali di posizione

e di contesto che presentano un consistente spes-

sore temporale (1 e 2 qui di seguito) o che sono

di affermazione piu recente. Queste propensioni

in qualche modo hanno ispirato la realizzazione

di molte delle manifestazioni fieristiche attuali.

Verona:

1) ¢ un nodo di scambi internazionali e di rac-
cordo con I’Europa continentale ed ora an-
che orientale: vero e proprio crocevia di vie di
comunicazione (Robiglio, 1983, 1985, 1996,
1999, 2002; Rizzo G. e Robiglio, 1990; L’Arena,
anni vari; Di maggio, 2004, p. 518);

2) ¢ l’espressione di un mondo agricolo e agroin-
dustriale (si veda la “voce”bibliografica relativa
in Viviani e Volpato, anni vari);

3) partecipa a una costellazione di distretti pro-
duttivi di ambito provinciale (della calzatura,
del tessile — abbigliamento, del grafico-carta-
rio, del marmo e pietre, della termomeccani-
ca, dei forni per panificazione e pasticceria,
del mobile classico, del vino, dell’alimentare
diviso in “pasta fresca” e “dolce da ricorrenza”
ed altri) e regionale o si riconosce in industrie
particolarmente significative®.

Altre manifestazioni fleristiche sono nate indi-
pendenti dal contesto, ma sono espressione dei
molteplici bisogni dell’articolata societa attuale e
delle sue nuove e recenti caratteristiche'®.

Per comprendere dove Dattivita fieristica affon-
da le sue radici, come si ¢ evoluta nel tempo, quali
sono stati 1 coinvolgimenti di enti, di istituzioni e
di privati si dispone di una corposa monografia
pubblicata nel 1988'%; nel primo capitolo Giusep-
pe Brugnoli ripercorre l'evolversi dei momenti
fieristici soprattutto da quando, nel ‘700, nel ‘800
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Tab. 4. Verona: gli eventi nel quartiere fieristico nel 2008. Fonte: VeronaFiere, 2009 (cfr. nota 30). La superficie & in

mq.

VERONA FIERE - DATI MANIFESTAZIONI 2008

Superficie | Superfi- Superfi- Esposi- Esposi- Esposi- Visita- % su
totale cie % su cle % su tori tori % su tori % su To- Visitatori Visitatori % su tori Tota-
netta italiana Totale estera Totale totale italiani Totale esteri tale totale italiani Totale esteri le

Vivi la Casa 16.132 16.100 99,8 32 0,2 355 347 97,75 8 2,25 50,119 50.119 100 0 0
Progetto Fuoco 29.679 26.279 88,54 3.400 11,46 503 349 69,38 154 30,62 58.074 55.516 95,6 2.558 44
Vacanze Weekend Verona 1.300 1.300 100 0 0 60 60 100 0 0 32.091 32.091 100 0 0
Fieragricola 79.425 77.246 97,26 2.179 2,74 1.263 1.089 86,22 174 13,78 127.092 111.561 87,78 15531 | 12,22
Forum “1l nuovo club” 2.880 2.800 97,22 80 2,78 96 94 97,92 2 2,08 3.355 3.300 98,36 55 1,64
Samoter 131.156 115.926 88,39 15.230 11,61 1.026 711 69,3 315 30,7 106.857 95.488 89,36 11.369 | 10,64
Vinitaly 89.736 89.053 99,24 683 0,76 4.277 4.126 96,47 151 3,53 157.948 114.364 72,41 43.584 | 27,59
Enolitech 6.521 6.333 97,12 188 2,88 220 205 93,18 15 6,82 33211 29.405 88,54 3.806 | 11,46
Sol 5.494 5.404 98,36 90 1,64 309 295 95,47 14 4,53 37.615 31.535 83,84 6.080 | 16,16
Model Expo Italy 14.717 14.606 99,25 111 0,75 219 214 97,72 5 2,28 50.824 50.824 100 0 0
Elettroexpo 3.472 3.296 94,93 176 5,07 i 86 95,56 4 4.44 25.937 25.937 100 0 0
Verona Mineral Show Geo

Business 7.500 7.500 100 0 0 355 207 58,31 148 41,69 24.000 21.600 90 2.400 10
Solarexpo 57.000 57.000 100 0 0 898 567 63,14 331 36,86 55.500 49.950 90 5.550 10
Automotive Dealer Day 2.000 1.800 90 200 10 62 60 96,77 2 3,23 2.060 1.950 94,66 110 5.34
Veronafil 1 16.600 11.600 69,88 5.000 30,12 372 240 64,52 132 35,48 44.000 42.500 96,59 1.500 341
Abitare il Tempo 64.618 59.514 91,79 5.304 8,21 752 616 81,91 136 18,09 46.752 35.740 76,45 11.012 | 2355
Marmomacc 77.344 53.182 68,76 | 24.162 31,24 1.530 807 52,75 723 47,25 63.174 36.255 57,39 26.919 | 42,61
Art Verona 9.560 9.500 99,37 60 0,63 164 162 98,78 2 1,22 22.170 22.170 100 0 0
CREA 5.330 5.241 98,33 89 1,67 395 299 75,7 96 24,3 27.015 26.820 99,28 195 0,72
Anteprima Novello 601 601 100 0 0 47 47 100 0 0 3.215 3.111 96,77 104 3,23
Fieracavalli 80.074 68.912 86,06 11.162 13,94 617 478 7747 139 22,53 151.324 136.028 89,89 15.296 | 10,11
Big Buyer 8.000 8.000 100 0 0 251 251 100 0 0 8.259 8.259 100 0 0
Job & Orienta 16.009 15.801 98,7 208 1.3 437 424 97,03 18 2,97 40.127 40.127 100 0 0
SISS 4.674 4.610 98,63 64 1,37 55 53 96,36 2 3,64 5.892 5.710 96,91 182 3,09
bhccExpo 2.054 1.994 97,08 60 2,92 68 62 91,18 6 8,82 4.988 4.872 97,67 116 2,33
Veronafil 2 16.600 11.600 69,88 5.000 30,12 395 260 65,82 135 34,18 39.500 38.000 96,2 1.500 3.8
Elettroexpo 5.988 5.740 95,86 248 4,14 150 146 97,33 4 2,67 20.410 20.410 100 0 0
Verona Mineral Show Geo

Shop 4.300 4.300 100 0 0 204 127 62,25 77 37,75 12.000 10.800 90 1.200 10
Mostra Canina 8.000 8.000 100 0 0 26 23 88,46 3 11,54 4.800 4.800 100 0 0
TOTALE 766.764 693.038 90,38 | 73.726 9,62 15.196 12.405 81,63 2.791 18,37 1.258.309 1.109.242 88,15 | 149.067 | 11,85

Fonte: VeronaFiere, 2009 (cfr. nota 30). La superficie & in mq.




e nella prima meta del ‘900, questi si svolgevano
all'interno delle mura urbane e occupavano vie,
piazze della citta e anche monumenti come I’Are-
na (romana) stessa. La Fiera Agricola - primo ri-
ferimento del connubio “Verona-Fiera” nel riferi-
mento a livello Paese - nasce come Fiera Cavalli,
questi essendo importanti come mezzo di locomo-
zione e di aiuto nel lavoro della terra; essa diverra
poi “Fiera dell’Agricoltura e dei Cavalli”. Da qui la
successiva attenzione ai mezzi di trasporto, che su-
bito si ¢ “allargata” alle macchine agricole trattrici
e in seguito alle varie macchine operatrici a mano
a mano che queste venivano prodotte'®.

I1 contesto veronese e la citta, dunque, sono da
decine e decine d’anni legate al mondo agricolo
e ne sono l'espressione enti e attivitd che hanno
seguito e stimolato il suo evolversi. Ci si riferisce
in particolare all’Ente Autonomo (fiere) istituito
nel 1930" e all’Accademia di Agricoltura Scienze
e Lettere di Verona®. Nel secondo dopoguerra la
fiera esce dalle mura ed ¢ una delle prime nuove
localizzazioni dell’area posta a sud della cittd mu-
rata e destinata allo sviluppo delle nuove attivita
economiche in quella che diverra la ZAI storica o
ZAI 1, zona agricolo-industriale (Ferriani e Felice,
1981; Robiglio, 1985).

Verona Sud

Spazialmente oggi la citta di Verona puo esse-
re letta secondo due grandi partizioni separate da
una linea est-ovest costituita dalla ferrovia Venezia-
Milano (fig. 4). Dal 1852 un ponte - che attraversa
I’Adige - vede collegati i tratti di linea ferroviaria
del Lombardo-Veneto (Rizzo G., 1990). La ferro-
via in Verona si “apre” in un ampio fascio di binari:
lo Scalo Merci della Stazione di Porta Nuova che
costituisce un cuneo di discontinuita tra le due
parti della citta?. Questo si constata agevolmente
sulle cartografie a grande scala?, sulla CTR del Ve-
neto, sulle carte topografiche IGM nelle edizioni
pit recenti (anche digitali) o nelle foto aeree e in
quelle satellitari. Per la situazione preesistente si
confronti la cartografia inserita a p. 369 nel volu-
me di U. Toschi, La citia, 1966.

Nell’800 la zona a sud della ferrovia era prati-
camente priva di edifici compresa nella corona
semicircolare dei forti militari austriaci (fig. 5). Si
era in presenza allora di terreno ad uso agricolo
o a pascolo (Perbellini, 1981). Tra la prima e la
seconda guerra mondiale vi ¢ giad una prima im-
portante localizzazione in linea con la vocazione
agricola del veronese, ma soprattutto per soddi-
sfare la funzione di deposito di commodities (grano

soprattutto) e di inoltro sui mercati internazionali
di ortofrutta. Tra il 1927 e il 1930 si insediano i
Magazzini Generali con la Stazione frigorifera che
“...¢ stato per decenni il pit grande deposito euro-
peo per le merci in regime di freddo” (I Magazzi-
ni Generali di Verona, p. 36). Verona Sud diventa un
progetto di sviluppo nel secondo dopoguerra. Nel
1947 si costituisce il Comitato Promotore per la
zona industriale agricola di Verona, composta da
Comune, Provincia, Camera di Commercio e Ma-
gazzini Generali e viene redatto un manifesto per
adibire in vicinanza di quest’ultimi e della stazione
ferroviaria i terreni al Mercato Ortofrutticolo, al
nuovo Macello, al Quartiere fieristico (pure esso
nuovo per la Fiera dell’Agricoltura e dei Cavalli) e
ad una concentrazione di attivita produttive legate
al settore ortofrutticolo.

I1 1948 segna la svolta e 'avvio di questa ope-
razione che coinvolgerd 6 milioni di mq in capo
ai primi tre enti nominati costituitisi in Consorzio
(Ferriani e Felice, 1981). Per ci6 che riguarda la
Fiera si ¢ trattato di una localizzazione in ambien-
ti tutt’ora stabilmente preposti alle manifestazio-
ni espositive e che qui rimarranno mentre altre
infrastrutture (i Magazzini Generali e il Mercato
Ortofrutticolo) oltre a molte imprese di trasfor-
mazione e di trasporti e spedizioni daranno luo-
go a rilocalizzazioni nel settore sudoccidentale
del territorio comunale con ammodernamenti e
ampliamenti, esemplificazione dell’urban renewal
di terziario per le imprese industriali € commer-
ciali (Felice, 1998). I Magazzini Generali hanno,
infatti, trovato la loro nuova localizzazione nel-
I'Interporto Quadrante Europa (Robiglio, 2002;
Consorzio ZAI, 2009) e il Mercato Ortofrutticolo
nel nuovo Centro Agroalimentare. Tutta ’area a
sud del quartiere fieristico ha visto localizzazioni
industriali e terziarie fino alla sua saturazione con
persistenze e cambiamenti tutt’ora in atto.

L’Ente Fiere e il polo fieristico

Questa realtd puo essere considerata da pit pun-
ti di vista. Puo essere esaminata come impresa ter-
ziaria specializzata in s€ e per sé nel suo settore di
competenza (con i suoi connotati, le sue politiche
interne e internazionali, le sue strategie); come
contributo al sistema produttivo del territorio,
nell’interazione con I'indotto locale e non locale;
come infrastruttura fisica (si pensi alla sua loca-
lizzazione, all’accessibilita, alle sue dotazioni...);
come uno degli elementi di un quartiere cittadino
in rapporto con le altre aree dello stesso quartiere
e dei quartieri vicini; come soggetto interlocutore
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del passato fieristico urbano) di Giorgio Lampronti, 90 anni di
Fiere a Verona, Ente Autonomo Fiere Verona, Verona, Arsenale
Ed., 1988.

'8 Vittorio Bonuzzi fa una pregevole sintesi dello snodarsi del-
le manifestazioni fieristiche e dei vari coinvolgimenti in uno
scritto dal titolo La fiera dal 1919 al 1945 inserito come lunga
scheda di dettaglio in Lampronti, 1988.

9 Nel 1927 la manifestazione era stata riconosciuta come fiera
nazionale dell’agricoltura che poi assumera la connotazione
internazionale.

2 Cosi denominata nel 1918, ma costituita ancora nel 1768
come Accademia di Agricoltura. Si veda: Vanzetti, 1990.

2 Della valorizzazione dello Scalo si parla chiaramente nel
PAT di Verona DCC n. 15 in data 24 marzo 2006 a p. 34. Li
esiste una progettualita ferroviaria di ampio respiro. Comun-
que sullo Scalo di recente si sono cimentati diversi progetti
di rinnovo urbano.

# Solo per fare un esempio Verona. Pianta della citta 1:12.000
della casa editrice LAC, Firenze.

# Ora rilocalizzati ed ampliati nell’Interporto Quadrante Eu-
ropa.

* Nel 2003 il Comune di Verona ha siglato con molti Soggett
“...rappresentativi di interessi pubblici ovvero di interessi gene-
rali, collettivi o diffusi nella citta di Verona o nel territorio fun-
zionale di riferimento” un Protocollo di Intesa per la prepa-
razione del “Piano strategico della citta di Verona 2003-2020".
Tra questi soggetti compare anche 'Ente Autonomo Fiere di
Verona (Comune di Verona, 2004, p. 45). Questo & stato un
esempio di una intensa, ma breve, operazione di democrazia
partecipativa (Rizzo L.S., 2007).

» La Regione Veneto pubblica annualmente un volume re-
lativo alle manifestazioni fieristiche internazionali, nazionali
e locali nel Veneto (Regione Veneto, 2009). Si cita anche il
volume del 2001 in quanto riporta la Relazione sul disegno
di legge di iniziativa regionale “Disciplina de settore fieristico”
predisposta in seguito all’entrata in vigore della Legge Quadro
nazionale sul settore fieristico 11 gennaio 2001, n. 7 che ha in-
novato le competenze legislative portando alla sfera regionale
la materia fieristica (Regione Veneto, 2001).

% Luxury and Yachts, Salone del lusso che da due anni si era
spostato alla Fiera di Vicenza, ritornera nel 2010 a VeronaFiere.
11 lusso ritorna a Verona, L’Arena, 17 settembre 2009, Verona.
# Ad esempio “Pulire 2009” (mostra internazionale delle
produzioni e delle tecnologie per le attivita dell’igiene am-
bientale-international trade exhibition for the production of
professional cleaning technologies, nata in seguito alla mecca-
nizzazione-industrializzazione dell’attivita di pulizia di edifici
non domestici) ¢ promossa da AfidampFAB (Associazione fab-
bricanti italiani di attrezzature macchine prodotti per la pulizia
professionale) e organizzata da Afidamp Servizi srl.

% Nel 2008: superficie netta utilizzata 89630 mq; 4.215 esposi-
tori; 157.177 visitatori (43.524 esteri).

2 Verona e il Veneto2009. Speciale economia, Verona, Gruppo Edi-
zioni Locali, 2009, p. 27.

3 Ringrazio il dott. Giovanni Mantovani (Direttore dell’Ente
Fiera di Verona) per il colloquio, per avermi messo a dispo-
sizione lestratto del documento Piano industriale 2010-2014
- Obiettivi strategici e business plan, Verona 30 novembre 2009 e
i dati inediti della tabella 4 e I’Osservatorio Fiere NEWS, n. 35
I e II Quadrimestre 2009 del CERMES-Bocconi.
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