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I mercati alimentari a Perugia e in altre citta del’Umbria

Summary: Foob MARKETS IN PERUGIA AND IN OTHER UMBRIAN TowNs

In Umbria region daily wrban markets aren’t a peculiar way of food trade.

As in many Italian towns, in Perugia and in Terni, the two administrative centres, public buildings are used for food
(especially fruit and vegetables) daily trade but nowadays they are no more so important as they were in the past.

The recent growing wp of big shopping centres is not the only problem, as in Umbria food earning has a variety of aspects and

is still linked to direct selling and self farming.

Keywords: Daily Markets, Food Transactions, Urban Trade Functions.

Introduzione

In molte parti d’Italia si sta procedendo ormai
da qualche anno ad una generale rivisitazione del
concetto di mercato, come gia avvenuto da tem-
po in molti Paesi dell’Europa occidentale (Paesi
Bassi, Germania, Regno Unito). Una realta dico-
tomica ¢ constatata nel veder persistere in Jtalia e
rinnovarsi la dotazione di storici allestimenti quo-
tidiani, coperti o su strada, e altrove viceversa il ve-
nir meno di questa importante funzione urbana.

Le ragioni della eventuale dismissione vanno
ricercate soprattutto nei mutamenti progressiva-
mente avvenuti in alcuni centri storici, sempre
meno vocati alla residenzialita e specializzatisi nel
turismo e in attivita del terziario avanzato.

Il mercato giornaliero € invece un servizio alla
popolazione. Sopravvive bene nell’Italia meridio-
nale, per motivi economici ma anche socio-cul-
turali, con una ingente dotazione soprattutto di
allestimenti all’aperto che rinnovano nel tempo
I'importante compito di redistribuire la produzio-
ne agricola dell’ hinterland urbano.

A livello nazionale, il mercato alimentare quo-
tidiano € ben presente ancora nei grandi centri,
giustificato dal persistere di una forte domanda
(Castagnoli, 2006).

In Umbria risulta maggiormente diffuso il mer-
cato settimanale, abitualmente solo in parte lega-
to all’approvvigionamento alimentare. E possibile
notare come tuttora tale forma di allestimento
possa comunque porsi come sostitutivo del mer-
cato giornaliero, e dunque assolvere alle funzioni
banali laddove un’esiguita dell’utenza non giusti-
fica una piu ampia cadenza. Sia per Perugia che

per Terni va ricordata la presenza di un centrale
mercato coperto, per entrambe oggi del tutto so-
vradimensionato a causa dei movimenti centrifu-
ghi della popolazione .

Vale dunque la pena, in questa preliminare ri-
cognizione, inquadrare i casi piu significativi os-
servati comprendendo nell’analisi, per i motivi
suaccennati, tanto i giornalieri che i periodici.

1. I mercati di Perugia

La fig. 1 documenta i primi anni di attivita del
mercato coperto, realizzato in mattoni di produ-
zione locale nel 1932 sotto I’amministrazione di
Giovanni Buitoni; essa esprime la vivacita di un
imponente struttura in grado di soddisfare tutte
le esigenze attribuibili alla presenza mercatale.
Non sono a tutt’oggi presenti nella citta altri alle-
stimenti alimentari a cadenza quotidiana.

La realizzazione del mercato coperto sostituiva
il precedente allestimento storicamente ubicato
sull’antistante Piazza del Sopramuro.

Disposto inizialmente su tre piani pitt una ter-
razza, esso riservava il piano inferiore alla vendita
all’ingrosso; al di sopra di questo erano adibiti due
piani per il comparto alimentare, di cui il primo
interamente dedicato ai generi ortofrutticoli, con
27 commercianti e una ventina di produttori e il
secondo ad alimentaristi e ai prodotti ittici (28 po-
steggi). Oggi la presenza degli operatori ¢ ridotta
a 9 (di cui 6 produttori agricoli) al primo piano e
5 al secondo.

All’ultimo piano, la terrazza viene dedicata dal
1961 alle merci non alimentari, mantenendo poi
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Frazioni del Comune di Perugia

sede di mercati periodici:

) ) 1 San Martino in Campo
popolazione residente A X
983 (75) 4 2 Ponte San Giovanni
-556 (99 .
_358 (1‘18; 3 Pianello
£ 110-209 (112)
110 (171) 4 Colombella
0- 45 (254) .
5 Ponte Pattoli
6 Ponte Felcino
7  Ponte Valleceppi
8 Ferro di Cavallo
....... 9 San Sisto
10 Castel del Piano

Fig. 4. Popolazione residente nel 2007 nel Comune di Perugia per sezione di censimento.
Fonte: elaborazione su dati Comune di Perugia.

Tab. 1 Mercati periodici del Comune di Perugia.

Di cui
MERCATI Posteggi Alimentari P;(;(j;zt;ﬁl‘i Non alimentari | Non occupati

1 Castel del Piano 12 3 1 3 5
2 Colombella* 13 2 1 0 10
3 Ferro di Cavallo 13 1 2 8
4 Pian di Massiano 163 22 6 131 4
5 Pianello* 10 2 1 0 7
6 Piazza Danti 0 0 2 0
7 Piazza Fortebraccio** 1 0 4 0
8 Piazzale del Bove 1 48 2 6 24 16
8 Piazzale del Bove 2 48 1 4 4 39
9 Ponte Felcino 40 6 2 22 10
10 Ponte Pattoli 10 2 1 2 5
11 Ponte San Giovanni 81 10 9 51 11
12 Ponte Valleceppi 26 3 3 10 10
13 San Martino in Campo 5 1 0 0 4
14 San Sisto 24 5 1 13 5
15 Sant’Ercolano 18 0 0 15 3
16 Sant’Erminio 8 1 0 1 6
TOTALE 537 62 37 284 154

* Quindicinale ** Bisettimanale

Fonte: Delibera Cons. Comunale di Perugia n. 94/08.
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ciale intrattenuto con lo spazio agricolo circostan-
te pud apparire singolare'”.

Una certa articolazione del comparto mercata-
le puo dirsi mantenuta nel tempo, sebbene esso si
presenti strutturato soprattutto in mercati periodi-
ci, legati a merci in prevalenza non alimentari; an-
che nel recente piano del commercio del Comune
di Perugia sifariferimento a “una certa non tanto
debolezza ... quanto non primarieta di ruolo del
commercio su aree pubbliche nel panorama della
distribuzione locale” (Delibera Cons. Comunale
di Perugia n. 94/08, pp. 69-70).

La relativa tenuta del comparto ¢ d’altronde
in qualche misura imputabile proprio al riscon-
tro di un approvvigionamento a lungo raggio, gia
tradizionalmente preferito e praticato in Umbria;
esso giustifica nei mercati periodici la convenienza
da parte degli operatori ad effettuare lunghi spo-
stamenti, offrendo una produzione abbondante
e dal prezzo competitivo, per lo pill proveniente
dall’Italia centro-meridionale, dunque individua-
bile come merce di scambio € non come porzione
del territorio.

Riferimenti normativi

Decreto Legislativo n. 114/98

“Riforma della disciplina relativa al settore del commercio,
a norma dell’art. 4, comma 4, della legge 15 marzo 1997,
n. 59”

Legge Regione Umbria n. 24/99

“Disposizioni in materia di commercio in attuazione del de-
creto legislativo 31 marzo 1998, n. 114”

Legge Regione Umbria n. 6/00

“Disposizioni in materia di commercio su aree pubbliche in
attuazione del decreto legislativo 31/3/1998, n.114”
Delibera Consiglio Comunale di Foligno n. 3/03

“Criteri per la regolamentazione del commercio su aree
pubbliche in attuazione dell’art. 13 della legge regionale
Umbria 20 gennaio 2000 n. 6”

Delibera Consiglio Comunale di Terni n. 102/04
“Progetto di rivitalizzazione e promozione del centro ur-
bano”

Delibera Consiglio Comunale di Terni n. 103/04
“Disciplina per l'esercizio del commercio sulle aree pub-
bliche”

Delibera Consiglio Comunale di Perugia n. 94/08
“Regolamento contenente disposizioni in materia di com-
mercio su aree pubbliche ai sensi del D. Lgs. 31-3-1998 e
della legge regionale umbra 20.01.2000 n. 6”

Delibera Consiglio Comunale di Foligno n. 27/09
“Regolamento per I'utilizzo di Piazza del Grano”
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Note

! Per molte citta italiane un vantaggio non indifferente ¢& il
poter vantare condizioni climatiche predisponenti il persi-
stere dei mercati su strada o piazza; in tali casi gli acquisti,
occasionali e non, vengono facilmente guidati dalla imme-
diata visibilita e attrattiva della merce esposta per cui si ten-
de spesso, da parte degli operatori, a rifiutare 'ubicazione
appartata. Nell'Italia settentrionale, ma anche nelle aree
interne peninsulari, il mercato coperto pud rappresentare
invece un punto di arrivo, tenendo anche conto del fatto
che la socializzazione vi viene guidata da una preferenza
accordabile a luoghi chiusi.

? La componente non alimentare ¢ I'ultima a spostarsi dal-
la Piazza del Sopramuro, inizialmente con la costruzione
di box.

3 La nuova collocazione, con 6 commercianti e una tren-
tina di produttori, rimarré in attivita fino al 2007 per poi
chiudere definitivamente. I grossisti operano da allora iso-
latamente, avendo collocato i propri magazzini in zone
diverse della periferia urbana (S. Sisto, Ponte San Giovan-
ni).

* Cfr. Melelli, 1979, pp. 111-112, dove viene espresso un
giudizio positivo riguardo I'ipotesi di un rinnovamento
commerciale per il mercato.

> Un netto riferimento all’attivita turistica compare anche
nel Piano regionale del commercio su aree pubbliche,
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